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Noget at leve af. Noget at leve for.



Brancheanalyse for gkologi
- formal

Fokus er produktion af gkologiske landbrugsprodukter i Danmark.

e Brancheanalyse skal give svar pa fglgende:
e Hvad er:
e de 10 vigtigste potentialer
e de 10 vigtigste udfordringer
for udbredelse af gkologisk landbrugsproduktion i Danmark?

e Hvordan kan disse potentialer udnyttes og udfordringer bearbejdes pa
virksomhedsniveau (landbrugsbedrifts niveau)?

e Malet er endvidere at adressere udfordringerne og pavise potentialerne i
brancheanalysen

Noget at leve af. Noget at leve for.




Brancheanalyse for gkologi
- Strategisk fokus

Brancheanalysen er teenkt som en del af beslutningsgrundlaget for den
forretningsorienterede:

>

Potentiel nye ejer af en landbrugsvirksomhed, med en markedsbaseret tilgang til etablering af
en landbrugsvirksomhed

Nuveerende ejer af en landbrugsvirksomhed, der gnsker at arbejde med markedsbaseret
forretningsudvikling af sin landbrugsvirksomhed

Bestyrelse og advisory board, der gnsker at bidrage til forretningsudvikling af den
landbrugsvirksomhed de repraesenterer

Kreditgiver, der gnsker indsigt i den gkologiske branche

Ekstern investor, der overvejer at investere i en markedsbaseret landbrugsvirksomhed med
udgangspunkt i Mega-og forbruger trends og den store markedsinteresse for gkologi

Noget at leve af. Noget at leve for.




Struktur | Brancheanalysen

1. Megatrends og forbrugertrends

2. Afseetning - Markedet for gkologiske landbrugsprodukter
3. Produkterne fra den gkologiske landbrugsproduktion

4. Import af gkologiske landbrugsprodukter

5. @kologisk landbrugsproduktion

a. Analyse af DLBR @90 kundeportefaljen

6. Foraedlingsbranchen for gkologiske landbrugsprodukter

Noget at leve af. Noget at leve for.




Brancheanalyse @kologi — brug links

2. Markedet 1. Mega trends

Distributions

kanaler : Forbruger
Afsaetning trends

Kundesegmenter

Indenlandsk

4. Import

Gatil

3. Produkter

Foraedlede 5. Produktion DK
varer

DLBR @90 kunder 6.
@konomiske analyser Foraedlingsbranchen

Noget at leve af. Noget at leve for.




Baggrund for denne analyse

« @kologistatus og udvikling v/Ejvind Pedersen, chefkonsulent, Landbrug & Fgdevarer

« Ultimo 2014 og 2015 udtreek fra NaturErhverv med alle gkologiske ejendomme i DK — individualiseret
via CVR-nr.

« Samkaring af NaturErhverv udtreek med @90 databasen, regnskabsaret 2014 og 2015, via en IBM
analyse

« Samkaring er udfgrt for bl.a. at kunne:
« Validering af @90 databasen i forhold til om ejendommen er gkologisk/ikke gkologisk
« DLBR’s markedsandel pa gkologiske landbrug
« At kundeanalysen omfatter gkologiske brug i @90

Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2015

@kologisk Handlingsplan 2020

@kologiens bidrag til samfundsgoder — Vidensyntese 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.




Brancheanalyse for gkologi
- sammenfatning

Landbrugsbedrifts niveau — udbredelse af gkologisk
landbrugsproduktion i Danmark

Potentialer

>

Megatrends og forbrugertrendes peger i retning af et stort marked for
foreedlede fgdevarer baseret pa iseer gkologi, baeredygtighed, sundhed,
dyrevelfeerd, lokal produktion, fadevarekvalitet og sporbarhed

»  @kologisk landbrug — en steerk specialiseret, markedsdrevet og innovativ
fodevareproducent

»  @kologisk produktion — en god forretning for den dygtige
markedsorienterede, innovative landmand med steerk strategisk ledelse

» Landmanden skal vaere meget bevidst om sit salg / valg af afssetningskanal
Hurtig formidling af ngdvendig/ny viden fra forsker til ekspert til specialist til
producent

Udfordringer

»  Dansk Landbrug star overfor et paradigmeskifte, fra stort internt fokus pa
bedriften til eksternt markedsfokus.

»  @kologi vil i fremtiden stille starre krav til landmandens ledelse &
management, rapporteringssystem, produktionsstyring og forretningsgen —
det stiller krav om en fornuftig forretning/afkast for landmanden

»  Negative vibrationer mellem konventionelle og gkologiske landbrug er et

problem, der ikke er til gavn for den danske fgdevareproduktion

Noget at leve af. Noget at leve for.

Branche niveau — udbredelse af gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Potentialer

>

>
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En staerkt markedsfokuseret organisering for den gkologiske branche.
Et steerkt dansk @-maerke version 4.0

@kologi version 4.0 er ikke direkte sammenlignelig med konventionel produktion — meget forskellige
salgsparametre

Markedsdrevet prissaetning for gkologiske landbrugsravarer og feerdigvarer

Udvikle den indenlandske gkologiske produktion af protein og korn og fokusere pa fremskaffelse af
naeringsstoffer

Udvikling og implementering af nye teknologier og processer i hele veerdikaeden
Kompetenceudvikling af hele den gkologiske veerdikaede
Understatte et professionelt og effektivt projekt og radgivnings setup

Understatte foraedling/forarbejdnings virksomhederne af gkologiske ravarer i Danmark

Udfordringer

YV V VYV VYV V

v

Y

Den danske @-meerke indeholder ikke det forbrugerne forventer

Det danske @-meerke er blevet meget politisk

Det grgnne gkologimaerke udvander det danske @-maerke

Salg af hgjkvalitetsprodukter med fokus pa primaert salgsparameteren "discount pris”
@kologiens pris er i dag steerkt forankret i en omkostnings betragtning

Uklar veerdikaede fra producent over forarbejder videre til distributar og frem til forbruger

Eksport af gkologiske uforarbejdede ravarer




1. Megatrends og
forbruger trends

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Megatrends med betydning for primaerlandbruget

Megatrends
Megatrends er overordnede
trends med en generel betydning
for hele verden.

Megatrends er kendetegnet ved
at veere de trends, som "man tror
pa”, og er vigtige forudsigelser
om fremtiden.

Megatrends
forandringspotentiale kan
forandre maden, hvorpa
samfundet er sammensat og
fungerer politisk, skonomisk, og
teknologisk

En megatrends betydning er dog
forskellig fra omrade til omrade

Noget at leve af. Noget at leve for.

Fremtidens
fedevaremarked

A
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Miljg og
beeredygtighed

Implikation for landbruget

- Konkurrenceparamenter

Stigende asiatisk - Kommende rammevilkar

indflydelse
i - Markedsdrevet forretningsudvikling
— - Nye forretningsmuligheder
Stigende
befolkningstilvaekst - Disruptiver for eksisterende
' e forretningsmodel
Teknologisk - Beeredygtighed i bred forstand
udvikling
N e - Sundhed og fgdevarer sammen
Sundhed




Noget at leve af. Noget at leve for.

QX SEGES Indspil fi din STRATEG
Stigende
befolkningstilvaekst

Efterspargslen efter mad stiger

I e o o e S0
- - - d -

Vi bliver flere Flere menne-

Der bliver flere og

mennesker sker i byerne flere byer

Jordens befolkning Urbaniseringen stiger 3 mia. mennesker vil bo i
stigermed mere end | eksplosivt fremover  byer med mere end

mia. i 2030 500.000 indbyggere i 2030

Hvilke fedevarer Den rige Verdens befolkning
eftersperges? middelklasse bliver rigere
Forbrugere med Middelklassen vil Middelklassen

lave indkomster har  bruge flere penge pda vokser, iscer i Asien
mindre fokus pa ked, fisk og mejeri

sunde fedevarer produkter
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|
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Ko
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Hvad mener

Hvem bestemmer, Du skal sikre din

hvad kvalitet er? kunderne? konkurrenceevne
Fremtidens kunder vil Kundesegmenterne er Hvordan ser din

have indflydelse pa mange. og de har forretningsmodel ud i
produkierne forskellige holdninger fremtiden? Tag stilling i

til mad din strategi




Noget at leve af. Noget at leve for.

w SEGES Indspil fil din STRATEGI
Fokus pa

a
sundhga

Stigende efterspergsel efter
sunde ravarer
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Livsstilsproblemer

Diabetesepidemien
bliver kun vaerre

Diabetes er en verdens- Frem mod 2030 vokser
omspcendende sygdom, anfallet af patienter
ogsa i Kina og Indien med op mod 50 %

Bedre priser Nye afssetnings- Sunde madvarer

muligheder bliver endnu mere in

Ravarer med et hejt  Syndhedsfremmende  Forbrugere med fokus
sundhedsfremmende produkter skaber pa sundhed vil betale
indhold giver en veerditilvaekst ekstra for kvalitets-

hojere pns fedevarer

Elkserholm Frugtplantage Heijt indhold af
har kneekket koden antioxidanter
Med aroniabeerret har de Det scenker blodtryk
fundet el scerligh sundheds- og kolesterolfal at
fremmende produkt spise eller drikke

aroniabcer




Noget at leve af. Noget at leve for.

X3 SEGES

Indspil fil din STRATEGI

Fremtidens
fedevaremarked

De tusinde markeder?

Behov for mere
mad?

Hvor meget mere
mad skal verden
producere i de naeste
50 ére

Keaproduktion

Skal kedet
produceres i I-
eller U-landene?

Hvad betyder det
tor din
forretningsmodel?

Jonsumer drivers

Nye forbruger-
tendenser pa vej

Er der muligheder for
dig i hejprisprodukier
fil de nye
kundesegmentere

«~uerni ki

Landbrugets Hej befolknings-
rolle? tilvaekst i Asien
Hvad bliver Middelklassen

landbrugets vokser eksplosivi
rolle i 20302

Det globale forbrug of ked

P ™ T
e

Eftersporgslen efter OECD-FAOs
ked stiger prognose
50 millioner tons Ja, der skal
ekstra kad vil blive produceres
efterspurgt i 2024 mere mad

Fedevarer med
merveerdi

Fremtidens
forretningsmodel

Vi skal producere
fedevarer med
hej kvalitet

Hvordan vcelger
du den rigtige?




Noget at leve af. Noget at leve for.

m SEGES — Indspil il din STRATEG!
Miljs og
beredygtighed

Kommer styrket p&
dagsordenen i fremtiden

Global
Water
Scarcity

Mangel pa vand Mangel pa mad

12030 er efter Behovet for mad er
spergslen efter vokset med 50 % i
vand steget med 2030

30%

Bzeredygtighed Knaphed pa Mangel pa energi
bliver egerspurgf ressourcer

lkke kun i natur, Hvad kommer det Og efterspergslen
milig og sociale fil at betyde for efter energieri
forhold, men ogsé i landmandens 2030 eget med
tedevareme forretningsmodel? 50 %

Klimavenlig mad er "Vi skal turde tale om
populeert beeredygtighed"

Den engelske supermarked- Miljievenlige produkter, sundhed
kcede Tesco reklamerer for og naturlige fedevarer er
madvarernes kulstofaftryk allerede pd& dagsordenen nu




QX SEGES . . . Indispil fil din STRATEGH
Stlgende asiatisk
indflydelse

Udviklingen i Asien vil pavirke
dansk landbrug

Tota paptasan by risjer srwa

Asiens befolkning Megabyer i Asien

sges

1 2050 udger Asien 57 % af De fleste af verdens
verdens befolkning, og megabyer vil i 2030 ligge
Europas andel er pa 8 % Asien

Hvilke fodevarer vil

blive efterspurgt? middelklasse vokser
Stigende urbanisering og Allerede i 2020 er

en starre global middelklassen i Asien
middelklasse farer til nye starre end i Furopa pd

spisevaner i verden Nordamerika il sammen

Dget fokus pé Pa vej tilbage til Strategien for din
bedrift

fodevaresikkerhed storhedstid

De seneste ars fedevare- Asiens BNP stiger Hvad betyder den
skandaler vil fore fil et sterre stejit. Er Asien pa stigende asiatiske
fokus pa sporbarhed og ve tilbage fil indflydelse for din

Noget at Ieve af. Noget at Ieve fOI’. fedevaresikkerhed spig?i?i(Oc:;jéonomisk strategi2




m SEGES Indspil fil din STRATEGI
Teknologien
stormer frem

Et konkurrence-
parameter i fremtiden

lkke teknologi for

Salnalagions sioyld Driller logistikken Senddl;llleder af dit

under hosten? vkru

Inlvesfe"'r'nf_]e.r\5er.| Fa en sprejteanbefa
bidrage positivt fil g ling tilbage, nér du
bundiinjen snart sammen sender et bilede

Minkfodervognen Autonome og neer-
som robot autonome koretojer

Reducér lenudgiften De kan navigere med ingen
med op til 40-50 % eller ncasten ingen
pd en industrifarm menneskelig indblanding

DLER summax a ;

Big Data i landbruget

Strategiske overvejelser

DLBR summax sikrer Hvordan vil selvkerende
hurtigere og hyppigere keretejer og dataopsamling
NogEt at Ieve af- NOBEt at Ieve for- ekonomistyring pavirke f.eks. lenomkostninger

og marksterrelse?




Megatrends og forbruger trends

* Mulighedsrum for forretningsudvikling er afgreenset af bl.a.

Sundhed Kvalitqts fodevarer
Fodevaresikkerhed / Sporbarhed
Teknologi
Lokal produktion
«  Potentialer Baredygtighe revelfzerd

En rig middelklasse, der vil betale for hgj fodevarekvalitet
Stigende efterspgrgsel pa sunde ravarer
Stigende fokus pa beeredygtighed

Stigende fokus pa fadevaresikkerhed og sporbarhed

YV V. V V V

Den teknologiske udvikling abner for helt nye produktionsformer og metoder

» Kiritiske faktorer

>  Fremtidens virksomheds ejer/leder star overfor et paradigmeskifte styret af markedet, teknologi, agilitet, ledelseskraft, nye investeringer, nye
markedsbaserede forretningsmodeller, hgje dokumentations krav

>  Kommende rammevilkar afggrende for vaekst

>  Fokus pa alle konkurrenceparametre - fra fokus pa pris/hgj effektivitet til fokus pa nye salgsparametre for hgjveerdiprodukter

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologisk landbrugsproduktion
- generelt

Markedsposition
- Danmark A

v by
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_/> Bulk produktion
Bulk produktion
- Pris fokus
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2 '  am Lokal produktion f
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Sundhed

@-maerket som platform

- Fadevaresikkerhed og sporbarhed

Noget at leve af. Noget at leve for.

>

Produktets kompleksitet




Vigtigste arsager til at kebe gkologiske fgdevarer

Feerre sprgjterester

@get dyrevelfeerd

Bedre miljg og drikkevand
Sundhed

Feerre tilsaetningsstoffer
Bedre klima

Kvalitet

Bedre smag

Undgar GMO-afgrgder
Bedre fauna

Ved ikke
Andet m Kvinder

= Mand

0% 15% 30% 45% 60% 75%

Kilde: Interviewsanalyse foretaget af L&F, 2015
Noget at leve af. Noget at leve for.




Jkologiske facts

| 2015 kabte 35% af danskerne altid eller ofte gkologiske fgdevarer

 Flere danskere i Hovedstadsomradet laegger mest veegt pa, at fadevarerne er gkologiske
- til sammenligning vaegter feerrest det i Syddanmark

« Husstande med to voksne med bgrn bruger flere gkologiske fadevarer end gvrige
husstandstyper

« Det gennemsnitlige gkologiforbrug pr. dansker var ca. 1.700 kr. i1 2015

* Mejeriprodukter, aeg, grgntsager & frugt og gryn/mel er de kategorier, hvor danskerne
oftest veelger gkologi

Noget at leve af. Noget at leve for.




Vi starter med basisvarer...

(<) KOTRAPPEN

Noget at leve af. NogeL aLicve 1ul.




Coop — gko-Danmarks kort — fglg link

http://madometer.dk/#/ecomap/

Noget at leve af. Noget at leve for.



http://madometer.dk/#/ecomap/

1. Megatrends og
forbruger trends

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
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0 or Udvikling af

Noget at leve af. Noget at leve for. ddistrikterne



Megatrends og forbruger trends
- Udbredelse af gkologi | danmark

Udfordringer Potentialer

° Den gkologiske ravares pris, er eksportmarkedets vigtigste

) e Foraedlede gkologiske produkter til indenlandske forbruger og
onkurrence parameter

eksport
° Paradigme skifte i landbruget — fra stald fokus til markedsdrevet P

forretningsudvikling Baeredygtighed og sundhed i bred forstand er Mega trends
° Landbruget skal veere agilt og innovativ for at kunne fglge forbrugeren Middelklassen vokser 0]0) spiser mindre i en hzjere kvalitet
° Krav om nye forretningsmodeller i landbruget og veerdikeeden fra Starre forbrug af kvalitetsvarer

ducent til forb .
procucent i Torbruger Fadevarer kombineret med sundhed efterspgrges

@kologi som basis for nye forbrugerkrav om f.eks. sundhed,
baeredygtighed "hele vejen rundt”, lokal produktion og

° Udvikling af landbruget kreever nye investeringer, der kan tjenes hjem
pa kort tid via markeds attraktive produkter

° Implementering af nye teknologier og nye produktionsprocesser
. . dyrevelfeerd
° Hgje dokumentationskrav
° Mega trends og forbruger trends stiller krav om mere end @-maerket
° @-meerket skal veere dynamisk i forhold til markedets nye trends og

forventninger — ma ikke bremse baeredygtige, teknologiske og
strukturelle udviklingstendenser

Noget at leve af. Noget at leve for.




2. Afsaetning -
Markedet for
gkologiske
landbrugsprodukter

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



2. Afsaetning - Markedet for gkologiske landbrugsprodukter

2.1 Globalt perspektiv

2.2 Markedet i Danmark — Vidensyntese og pressen
2.3 Kundesegmenter i Danmark
2.4 Distributionskanaler i Danmark

- Detailhandlen
- Gardbutikker
- Foodservice

- Eksport

Noget at leve af. Noget at leve for.
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2.1 Afseetning — Det globale marked for
ﬂkologlske Iandbrugsprodukter




Verden - salg af gkologiske fgdevarer
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Noget at leve af. Noget at leve for. Global gko-omseetning pa 81,6 mia. US Dollars i 2015 Kilde: FiBL og IFOAM




Verden: salg af gkologiske fgdevarer | 2015

Fordeling pa verdensdel, % Stagrste markeder | Europa
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Det totale gkologisalg var 81,6 mia. US $

Danish Agriculture & Food Council




Verden - Top 10 for gkologiske markedsandel | detailhandlen | 2015
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Noget at leve af. Noget at leve for. Kilde: FiBL og IFOAM

*Kina er medtaget til sammenligning
som repraesentant for Asien




2.2 Afseetning - Markedet for gkologiske

landbrugsprodukter

Markedet | Danmark — vidensyntese og pressen

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
3 ilje- o evareministerie * * 4
@ ﬂrl:gbruggzzsrelsen e ** - ** h ‘
Noget at leve af. Noget at leve for. . 5, g0

for Udvikling af L

Se EU-Kommissionen, Den Europaeiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Markedet | Danmark - faerdigvarer

Detailhandlen Eksport

» Afsaetningskanaler

Food service Gardbutikker

* Potentialer

>
>
>
>

>

Et @-maerke som gkonomisk/markedsbrand med adds-on: sundhed, baeredygtighed, lokal produktion og
dyrevelfeerd

Detailhandel, der vil profilere gkologi plus nye salgsparametre pa andet end prisbilligt”

Food service — savel den offentlige, men isaer den private food service er vaekstomrader for kvalitetsprodukter
"Gardbutikker” i bred forstand — gkologi, lokal produktion, baeredygtighed, sundhed og dyrevelfserd — her kan
hele produktets historie forteelles og vises

Eksport af hgjt foreedlede danske landbrugsprodukter med alle andre salgsparametre end primeaert pris

» Kiritiske faktorer

VVVVYVYYVYYVYY

Uklart hvem det strategiske kunde er for gkologiske produkter - light user, medium user eller heavy user
Discountbutikker, der bruger skologi som "lokketilbud” og med store rabatter — skaber usikkerhed om produkt
Sammenblanding af det europeeiske @-meerke og det dansk @-maerke pa hylderne og i produkterne
Veeksten pa salg af gkologi i detailhandlen kan vaere baseret p& importerede produkter

Uklar veerdikeede fra landmand til forbruger

Eksport af ravarer — halve kroppe og ramaelk solgt pa lav pris — skaber usikkerhed om ravarens kvalitet
@-maerket som et politisk brand

Noget at leve af. Noget at leve for.




Okologiske principper
@kologiske regler
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Figur 8.1  Okologiens multifunktionelle bidrag i relation til samfundsgoderne

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologiske vaerdiomrader
- Uddrag fra "@kologiens bidrag til samfundsgoder Vidensyntese 2015

« Den gkologiske bevaegelse er et konkret forsgg pa at skabe en mere baeredygtig
udvikling pa et centralt omrade, produktion af fadevarer.

« | Danmark har gkologisk jordbrug hidtil haft et lokalt og nationalt perspektiv, men en ny
vidensyntese skal nu skabe overblik over hvilke rolle gkologisk jordbrug kan spille i et
globalt perspektiv

Kan verden brgdfgdes ved gkologisk drift?
« Kan gkologisk produktion i ulande medvirke til en baeredygtig udvikling?
« Kan gkologisk certificering beskytte naturressourcer, forbedre arbejdsvilkar, med videre?
» Kan en fair global handel med gkologiske varer realiseres?
« Kan den gkologiske forskning i de rige lande gavne gkologisk jordbrug i fattige lande?

Vidensyntesen skal orientere sig efter de gkologiske ideer og principper og ikke kun basere
sig pa de eksisterende standarder.

Malet er at den helhedsforstaelse, der kendetegner gkologisk jordbrug, og skal indeholde
baeredygtighed som noget der har med det hele at gare — miljg, klima, gkonomi og sociale
forhold.

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologiske vaerdiomrader
- Uddrag fra "@kologiens bidrag til samfundsgoder Vidensyntese 2015

« Natur og biodiversitet

Forggelse af artsrigdommen pa 30% pa de gkologiske marker og smabiotoper er et robust
resultat

. Miljg

Den gkologiske maelkeproduktion udger 10% af den samlede maelkeproduktion og beslaglaegger
ca. 70.000 ha. og har en lavere N-udvaskning end konventionel

@kologiske bedrifter har et mere varieret ssedskifte

@kologisk plantebedrifter har en N-udvaskning pa niveau med konventionel

@kologiske svineproduktion har hgjere N-udvaskning end konventionel

Mere organisk stof i jorden og hgjere biologisk aktivtiet i jorden

 Energi og klima

Udledning af drivhusgasser er hgjere for gkologiske end konventionelle brug malt pa udledning pr.
kg. korn eller kg. meelk, men lavere malt pr. ha.

Integration af biogasproduktion i det gkologiske koncept vil veere et vigtigt virkemiddel til at
reducere drivhusgasudslip og energiforbrug

Udvikling af plantningssystemer bade bedre udnyttelse af baelgplanter til proteinudvinding, mindre
energiforbrug til ukrudtbekeempelse, bedre udnyttelse af flerariige greesmarker

Avl af gkologiske planter og husdyrracer med hgjere ydelse og fodring der minimerer
drgvtyggernes udledning af metan kan nedbringe udledning af drivhusgasser

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologiske vaerdiomrader
- Uddrag fra "@kologiens bidrag til samfundsgoder Vidensyntese 2015

 Sundhed og velfeerd for mennesker

Produktionsmetoden kan pavirke fadevarernes indhold samt biotilgeengeligheden af visse typer af
potentielt sundhedsfremmende stoffer i fgdevarer

@kologiske fgdevarer kan indeholde mere af visse mikro-og makronaeringsstoffer, samt aktive
bioaktive komponenter

@kologi bygger bl.a. pa et forsigtighedsprincip med fravalg eller meget reduceret brug af
pesticider, kunstgadning, veteringere lsegemidler og tilsaetningsstoffer, hvilket resulterer i lavere
niveeau af ugnskede stoffer i fgdevarerne

Men generelt vanskeligt at dokumentere den sundhedsmaessige veerdi ved gkologi fremfor
konventionel

 Sundhed og velfeerd for dyr

Dyrene har adgang til grees og/eller udearealer, har mere plads

Kalve og pattegrise fraveennes senere og slagtekyllinger slagtes senere

Hajere kalvedadelighed, aflivning af jersey tyrekalve, hgjere pattegrisdgdelighed, hgjere
dgdelighed blandt segleeggere

Mere naturlig levevis for dyrene

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologiske vaerdiomrader
- Uddrag fra "@kologiens bidrag til samfundsgoder Vidensyntese 2015

« Erhverv og landdistrikter
* Innovation og entreprengrskab
«  @get liv pa landet
- Malet er at gge arealerne, produktionen og beskeeftigelsen, samtidig med at merprisen fastholdes
og flaskehalse minimeres gennem innovation
« Malet er at skabe aktivitet i en social, innovativ og veerdibaseret kontekst

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologiske veerdiomrader
- Uddrag fra "@kologiens bidrag til samfundsgoder Vidensyntese 2015

Tabel 7.7  Ouersiet over niveauer af dodelizhed i okologisk busdyrproduktion med reference #il

&onventionel produkiion

Dyregruppe Bkologisk Konventionel Kilde

Malkekeer 5,11 6,0 Burow et al., 2011

Kalve 9.4 8.2 Raundal et al., 2014

Soer 12,3 13,0 Serensen (personlig
meddelelse 2014)

Slagtesvin 3,9 54 Hegelund et al.,
2006

Pattegrise 33 25 Serensen og
Pedersen, 2013

Aglazggende haner 8,52 3,83 Hinrichsen, 2015

1 131 malkekvagsbes=tninger med koer pa graes — heraf 49 skologiske
2 Hvide hybrider
3 Burproduktion

Noget at leve af. Noget at leve for.




Boarsen 19. august 2016 - citat

* Pressede landmeend strgmmer til gkologien
* 500 landmeend vil veere gkologiske
* Sgger om tilskud til omlaegning
* 500 gkoproducenter vil udvide
« Sgger om tilskud til at udvide deres produktion
Fakta:
» COOP siger det abent: Udbuddet af gkofadevarer er mindre end efterspgrgslen
> Danish Crowns selskab Friland betaler landmaendene 3 gange sa meget for svinekad som for konventionelt kad
> Arla giver en merpris pa over 70% til gkologiske maelkeproducenter

Udviklingen skyldes ifglge:

Erhvervsgkonomisk chef Klaus Kaiser, SEGES:
> Slagteriers og mejeriers pristillaeg for gkologiske leverancer har veeret hgje de senere ar
> De gkologiske meelkeproducenter er blevet baret gennem den gkonomiske krise af det

Afdelingschef Christian Friis Bgrsting LMO
> Det er selvfglgelig de bedre afregningspriser, der traekker. Ingen har rad til at veere landmand for sjov i dag. Mange

konstaterer, at deres konventionelle landbrug ikke gar for godt og sa praver de gkologien
Noget at leve af. Noget at leve for.
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Berlingske Business 10. juli 2016 - citat

En fgdevare revolution er i gang

En fadevarerevolution er pa vej. Det europaeiske marked for gkologiske fadevarer har potentialet til at blive
fordoblet frem til 2025, vurderer det hollandske fgdevarefirma Wessanen. | Danmark efterspgrges det rgde g-
maerke som aldrig far.

Ifalge firmaet, der bl.a. satser pa salg af gkologiske fadevarer, er mange mennesker begyndt at indse, hvilke
konsekvenser produktionen af moderne vestlig kost har for planetens baeredygtighed, for dyrevelfserden og for
menneskers levevilkar i andre dele af verden.

»Vi tror, det vil veere en trend i de kommende ar som en fundamental drivkraft, der ikke ventes at eendre sig,«
fastslar Wessanen

Konventionelt salg stagnerer

Noget at leve af. Noget at leve for.

Markedet for beeredygtige fadevarer — lige fra gkologiske fadevarer til vegetariske og fair trade fadevarer —
vokser som aldrig far i Europa. Samtidig er markedet for konventionelle fadevarer i de senere ar stagneret.

Alene det gkologiske marked i Europa er ifalge Wessanen fordoblet i starrelse de seneste ti ar og er nu arligt pa
25 milliarder euro eller 186 milliarder kr. De arlige vaekstrater ligger pa fem-ti procent.

»Vi tror, markedet har potentiale til at blive dobbelt sa stort i 2025,« skriver det hollandske firma
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Berlingske Business 10. juli 2016 - citat

Den gkologiske gulerod

« Danmark er gkologiens globale hgjborg, ja et smarhul for gkologiske forbrugere og producenter pa linje med
bl.a. Schweiz, Tyskland og Sverige. Og de danske forbrugerne efterspgrger baeredygtige gkologiske fgdevarer
som aldrig far, siden de fagrste gkologiske guleragdder blev solgt i detailhandlen i 1982.

« 12015 havde gkologi en markedsandel pa 8,4 procent af den totale omsaetning af fedevarer i dansk
detailhandel. Det er den hgjeste markedsandel i verden. Dagligvarehandelen i Danmark omsatte sidste ar for
syv milliarder kroner gkologiske varer, hvilket er en stigning pa 12 procent i forhold til aret far.

« Mejeriprodukter og seg tegnede sig for 35 procent, frugt og grent for 26 procent, mens bragd, mel og gryn havde
12 procent af omseetningen. Pa kad — specielt svinekgd — var markedsandelen meget lav. Isaer gkologisk frugt
og grant er i vaekst. Det oplyser blandt andet Dansk Supermarked Group og Coop.

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Berlingske Business 10. juli 2016 - citat

@kologi er dyrere

« Priserne pa gkologiske fgdevarer er generelt dyrere end konventionelle fadevarer, fordi gkologisk landbrug og
fgdevareproduktion er mere arbejds- og tidskreevende og kraever mere jord.

« Men trods de dyrere priser er efterspgrgslen pa gkologi altsa staerkt stigende. Det til trods for, at f.eks. prisen pa
gkologiske meelkeprodukter samt ost og eeg generelt er lidt dyrere end konventionelle produkter, mens gkologisk
svine-, okse- og kyllingekad er meget dyrere end konventionelle. Til gengeeld koster gkologiske gulergdder og
l@g stort set det samme som konventionelle produkter, mens gko-kartofler er lidt dyrere

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Berlingske Business 16. juni 2016 - citat

* Hverken Sydbank eller Jyske Bank kan genkende billedet af, at danske landmaend sgger mod omlaegning til
gkologi.

* Ritzau
Antallet af landmaend, der har ansggt staten om stgatte til at omlaegge til gkologi eller udvide gkologiske bedrifter, er
steget voldsomt. Det viser tal fra NaturErhvervsstyrelsen.

* Men hos to af Danmarks stagrste landbrugsbanker, Jyske Bank og Sydbank, kan man dog slet ikke genkende, at der
skulle veere en bglge af omlaegninger under opsejling.

« Med det store pres pa svine- og meelkepriser udlgst af alt for stort udbud klarer de gkologiske landbrug sig bedre
end konventionelle lige nu, da de kan hente hgjere priser.

« Det far dog ikke bankerne til at presse p4, for at deres landbrugskunder laegger om.

« »Vikan fint se, at man far flere penge for en liter gkologisk maelk lige for tiden. Men der er ogsa starre krav til
akologisk produktion. De har ogsa haft perioder, hvor de har haft det sveert, fordi de ikke har kunnet tiene de hgijere
omkostninger hjem.«

« »Man kan fint veere i problemer, selv om man er gkologisk landmand. Man skal stadig veere dygtig, for det er et
handvaerk, siger Michael Haahr Andersen.

Noget at leve af. Noget at leve for.
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@kologi og Erhverv

Bertel Hestbjerg forlader Friland

7. januar 2016 af: Jakob Brandt

Landets suveraent starste producent af gkologiske slagtesvin forlader Friland for at indga
partnerskab med Coop, som er parat til at betale ekstra for hans gkologiske 'wellness-svin’

Bedre velfeerd er mantraet for Bertel Hestbjerg, som haber, at det kommende partnerskab med Coop Vil ggre ham
mindre sarbar over for eendringer i markedet, mens de sakaldte gkoplus-svin kan se frem til endnu bedre forhold - bade
ude og inde , end der er beskrevet i gkologireglerne.

Voksende efterspgargsel og halvtomme kalediske har gjort 2015 til et gyldent ar for de gkologiske svinebgnder, som har
hastet rekordpriser for deres kad.

Det er i de gode tider, at der er rad til at eksperimentere med nye initiativer, og med afsaet i den gunstige
markedssituation vurderer Bertel Hestbjerg, at tiden nu er moden til at teste, om der er et baeredygtigt marked for
velfeerdskonceptet gkoplus-grisen, som han har udviklet gennem de seneste ar.

Med en samlet arlig produktionen pa godt 40.000 smagrise, hvoraf han selv opfeder de 20.000 til slagtning, mens de
resterende bliver solgt til andre gkologer, er han uden sidestykke landets stgrste producent.

Via en partnerskabsaftale med Coop haber han bade at blive belgnnet for at forbedre velfeerden i stalden og opna en
teettere dialog med de forbrugere, som kaber hans kad, da det bliver muligt at seette ansigt pa producenten og den
bedrift, svinene er produceret pa.

Noget at leve af. Noget at leve for.



mailto:jb@okologi.dk

Noget at leve af. Noget at leve

Coop indgdr partnerskab om ekologiske kyllinger Side 1 af 1

Coop indgar partnerskab om okologiske
kyllinger

AF MAJKEN SONDERGAARD NIELSEN Offentliggjort 20.04.15 kl. 10:43

Sammen med en senderjysk fjerkraproducent har Coop nu indgéet ny partnerskabsaftale om
okologisk kylling.

Coop har netop indgéet en partnerskabsaftale med Sedam Fjerkre i Sonderjylland om salg og
udvikling af henholdsvis ekologiske og fritgéende kyllinger.

Det skriver dagligvarekoncernen i en pressemeddelelse.

“Med denne aftale kan vi indlede et nyt kapitel for bedre danske kyllinger, hvor der kommer varer
ud i alle vore butikker, der forener bedre dyrevelferd og bedre smag,” siger food direkter Jens
Visholm.

Coops nye okologiske kyllinger, som vil blive market med "Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse" vil
fra 2. maj veere at finde i kolediskene i Kvickly, SuperBrugsen, Dagli’- og LokalBrugsen og Irma.
Samme uge far kunderne i Fakta mulighed for at kebe den fritgdende kylling, som til efteraret vil
vere at finde i de ovrige af Coops kader. Begge kyllinger kommer i Coops eget maerke Smag
Forskellen.

I Coop-keden Fakta er man gaet skridtet videre, fortzeller keededirektor Niels Karstensen til
FoedevareWatch.

Vi har valgt den tilgang til hele fjerkraesomradet, at alt vores fijerkra i Fakta fra nu af er dansk.
Det eksekverede vi i sidste uge." siger han og tilfojer:

“Problematikken er, at nar man tager sddan en beslutning her om at kere rent dansk. si skal man
vaere sikker pd, at man har mangderne. Det har vi arbejdet med leverandererne pa."

Aftalen med Sedam er den 3. partnerskabsaftale, som Coop har indgéet i ar for at realisere sit
madmanifest. De to forste var Thorupstrand Kystfiskerlaug og den ekologiske gérd Seris.

Kyllingeproducent finder plads mellem okologi og konventionel

Qget okosalg smitter af pa kyllingerne
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Irma — facebook - fglg link

https://www.facebook.com/IrmaDanmark/

Noget at leve af. Noget at leve for.



https://www.facebook.com/IrmaDanmark/

Det store maddilemma

https://www.b.dk/mad/det-store-maddilemma-du-kan-ikke-faa-foedevarer-der-er-baade-oekologiske-dyrevenlige-og

Noget at leve af. Noget at leve for.



https://www.b.dk/mad/det-store-maddilemma-du-kan-ikke-faa-foedevarer-der-er-baade-oekologiske-dyrevenlige-og

2.3 Afseetning - Markedet for gkologiske

landbrugsprodukter

K u n d eS e g m e n te r I D an m ar k Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:

Danmark og Europa investerer i landdistrikterne
LDP 2020
- =W
* *
* 4 %
Den Europzsiske Land.bru.gsfond a %

for Udvikling af L

.z.
(m; Miljg- og Fadevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europziske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne
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Markedet | Danmark - lige nu

* Mulighedsrum for forretningsudvikling  sundhed | Kvalitets fgdevarer

Fedevaresikkerhed / Sporbarhed @

Lokal produktion

Beeredygtighed Dyrevelfeerd

« Potentialer
«  Stor politisk interesse og opbakning til gkologisk produktion — ikke kun i Danmark
«  Stor interesse hos forbrugerne til gkologi, men ogsa baeredygtighed, sundhed, lokalproduktion og dyrevelfeerd — ikke kun i Danmark
«  Storinteresse for gkologi i alle afssetningsled i markedet — ikke kun i Danmark
+  Storinteresse fra medierne omkring @kologi og Baeredygtighed — ikke kun i Danmark
*  @kologiens pris bliver mere markedsdrevet fremover

» Kritiske faktorer
+ Markedsfaringen af "@kologi skal veere for alle” er ikke landmandens "problem” men et politisk manifest
*  @kologiens pris i markedet er omkostningsstyret
* Det europeeiske grgnne gkologimaerke udvander det danske @-maerke
+ Den danske @-maerke rammer ikke flere af de vigtige markedstrends
+ Detailhandlens og iseer discountbutikkernes brug af gkologiske varer som "lokketilbud” skader tilliden til gkologi
+ Veerdikeedens fordeling af den gkonomisk gevinst i veekstmarkedet er uklar og meget afhaengig af distributionskanal.

Noget at leve af. Noget at leve for.




Strategiske kundesegmenter DK
- gkologiske landbrugsprodukter

96% af danske forbrugere kgber gkologiske produkter i en eller anden grad.

« Heavy user
Stort veekstpotentiale
« Fokus pa regelseet, etik og moral

 Medium user - Lyst orienterede forbrugere
« Kampe potentiale
Fokus pa oplevelsen mere end regelseettet

« Light user - Lejlighedsvis/life users
Stort potentiale

« Fokus pa det der er oppe i tiden

Noget at leve af. Noget at leve for.




Tabel 1. Forbrugernes kabsfrekvens m.h.t. gkologiske produkter
Kilde: GfK, spgrgeskemaundersggelse, juli 1996

Udover kabsfrekvensen er det ogsa interessant at se, hvor stor en del af
forbrugernes husholdnings- budget, der anvendes pa gko-varer.

Kabsfrekvens (gkologiske varer)

% af den danske befolkning

Kgber (stort set) altid, hvis det er muligt 8
Kaber ofte 22
Kagber lejlighedsvist/sjeeldent 38
Kgber (stort set) aldrig 32

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Tabel 2:  De gkologiske forbrugere opdelt efter andel af forbruget malt i kr.,
der daekkes med

gko-varer.

Kilde: GfK, Dansk Hustandspanel, januar _maj 1997

Anm.:
Heavy-user, anvender mere end 10% af husholdningsbudgettetl pa gko-varer
Medium-user, anvender 2,5 _9,9% af husholdningsbudgettet pa gko-varer
Light-user, anvender indtil 2,49% af husholdningsbudgettet pa gko-varer

Af tabel 2 ses det, at der findes 10% heavy-usere, 24% medium-usere og 41% light-usere.
| alt er der saledes 75% af den danske befolkning, der forbruger gkologiske varer i stgrre eller mindre omfang.

Forbrugertype % af den danske befolkning
Heavy-user 10
Medium-user 24
Light-user 41

Noget at leve af. Noget at leve for.



http://www.ecoweb.dk/infood/not9708.htm#Footnote1

@kologiske facts

* 12015 kabte 35% af danskerne altid eller ofte gkologiske fadevarer

« Flere danskere i Hovedstadsomradet laegger mest veegt pa, at fadevarerne er gkologiske - til sammenligning

veegter feerrest det i Syddanmark
* Husstande med to voksne med bgrn bruger flere gkologiske fadevarer end gvrige husstandstyper
+ Det gennemsnitlige gkologiforbrug pr. dansker var ca. 1.700 kr. i 2015

* Mejeriprodukter, aeg, grgntsager & frugt og gryn/mel er de kategorier, hvor danskerne oftest veelger gkologi

Kilde: Danmarks Statistik
Kilde: Landbgug & Fadevarer
Noget at leve af. Noget at leve for.




2.4 Afseetning - Markedet for gkologiske

landbrugsprodukter

D I Strl b Utl O n S kan al e r I D an m ark Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:

Danmark og Europa investerer i landdistrikterne
LDP 2020
- =W
* *
* 4 %
Den Europzsiske Land.bru.gsfond a %

for Udvikling af L

.z.
(m; Miljg- og Fadevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europziske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



@kologi | Danmark i 2016

- fordelt pa salgskanaler = Detailhandel

= Foodservice
Internet og abn.
@gvrige

Det danske detailmarked omsatte i 2016 for 8,0 mia. kr., svarende
til +14%. @kologisk markedsandel pa 9,6% i detailhandlen

Det samlede salg i 2016 er 11,7 mia. kr., incl. detailhandel,
foodservice, internet, markeder og gardbutikker m.v.
Gennemsnitligt gko-forbrug pé 2.050 kr. pr. person

Forventet veekst i gkologisalg pa 10-15% i 2017 og fortsat veekst i
2018-2020

Noget at leve af. Noget at leve for.




Distributionskanalser
- @kologiske produkter

* Detailhandel
« Stort nationalt veekstpotentiale
* Food service
* kologien fylder mere og mere indenfor den danske food service / storkgkkener
* Privat food service
» Driveren er baeredygtighed, sundhed, lokal produktion og signalveerdi
« Offentlig food service
» Driveren kan veere politisk betinget
« Gardbutikker
» Lokalt veekstpotentiale
« Eksport

« Stort veekstpotentiale for ravarer og forarbejdede varer

Noget at leve af. Noget at leve for.
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@kologi | detailhandlen

« Det danske detailmarked omsatte i 2015 for 7,0 mia. kr.
- 12% veekst i forhold til 2014

« 12015 havde gkologi en markedsandel pa 8,4% i detailhandlen
* Forventet vaekst i 2016 - omkring 10%
« Fortsat veekst 2017-2020

 @ko-salgialt 9,6 mia. kr. i 2015, incl. detail, foodservice, internet, abn. m.v.
- @ko-forbrug pa gns. 1.700 kr. pr. dansker

Kilde: Danmarks Statistik
Kilde: Landbgug & Fadevarer
Noget at leve af. Noget at leve for.




Omsaetning af gkologi | detailhandlen
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Kilde: Danmarks Statistik. Estimat for 2016




Udvikling 1 gkologisk markedsandel |
detailhandlen | Danmark

Markedsandel i pct. /
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Kilde: Danmarks Statistik
Noget at leve af. Noget at leve for.




Detailkeedernes andel af gkologisalget i 2015
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Kilde: GfK Consumer Scan

Noget at leve af. Noget at leve for.




Detailkeedernes andel af gkologisalget
1 2010 og 2015
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Kilde: GfK Consumer Scan
Noget at leve af. Noget at leve for.




COOP’s Madmanifest

COOP & C0O.

) DOVIVIL <

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Dansk supermarked - beeredygtighed

gKONOMI

socCial

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Dkologi som traek tilbud”

VR T(( Vi vil gore
- NU 06 | FREMTIDEN til

hvermandseje

A DER 06

KW minipris il vmde(mmt supermarked, der giver dig all lameﬂ thgenuada 0 KIwI minipris butikker i Wland og pd Fyn, men

okologh OF vi ig godt pa veil Udover fokus pa ekologl indtager resten af landet | lobet ?"DU')S.!IMN ke allerede har

Dal\lnallrsbndst ahnhg stider, de laveste iﬂlnil.lb«ohlﬁ dl nml‘ﬁ mnneste discountsupenmarked lige | narheden — s kan du
t vaelge | mellem og en helt unik garantl pd frisk frust og IUUENHH* it ghaede dig. Laes mere pd kiwiminipris.dic

Noget at leve af. Noget at leve for.




Gardbutikker

* Incl. pop-up "butikker”
- Omseetning pa ca. 1.2 mia. kr.

- Ca. 60% pa gkologiske produkter

- Ca. 40% pa konventionelle produkter

« Mangler vi noget dybere om — Ejvind er spurgt om yderligere inputs

Noget at leve af. Noget at leve for.




Foodservice-sektoren

2,0 mia. kr. i 2016, svarende til en veekst pa 21 pct.
@kologisk markedsandel var 9,2 pct. i 2016
Forventet veekstrate pa ca. 20 pct. i 2017

Fortsat veekst 2018-2020, politiske mal samt trend i privat foodservice

—
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Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:

Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

* X %
5
(m; Milje- og Fadevareministeriet

== Landbrugsstyrelsen

Den Europasiske Landbrugsfond
for Udvikling af Landdistrikterne

-
- “ Se EU-Kommissionen, Den Europaeiske Landbrugsfond for Udvikling
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Pkologiske varers andel af samlet salg til foodservice og detailhandel

Pct.
10,0

9,5
9,0

8,5
Detailhandel
8,0
Foodservice
7.5

7,0
6,5
6,0
55

5,0
2013 2014 2015 2016

Anm.. Detailhandel omfatter supermarkeder, varehuse og kiosker. Kilde: "Salg af ekologiske varer til foodservice 2018" samt
'Detailomsaetningen af ekologiske fadevarer 2016',

Noget at leve af. Noget at leve for.




Salg til storkekkener

Mio.
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0

¥lide: @kologisk Landsforening

Noget at leve af. Noget at leve for.
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—Jkologisk omsaetning

Salg i 2013: 948 mio. kr.
Side 25
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Salg af okologiske varer til foodservice - efter kundegrupper. 2015

Andet (fx diner ransportable, take-away)

6 pct |

Offentlige institutioner
32 pct.

Hoteller, restauranter, caféer ol
23 pct.

Pct. af salgets vardi

Kantiner pa private arbejdspladser

EB F"I' - L] . .
Kantiner pa offentlige arbejdspladser

12 pct.

Kilde: Danmarks Statistik. Salg af gkologiske varer til foodservice

Uge 35 2016
Noget at leve af. Noget at leve for.




Salg af okologiske varer til foodservice - efter varegrupper. 2015

Frost, alle varer

8 pct

Ked, flerkrae og fisk
| 3pct

Mejeri

Frugt og grent 36 pct.

20 pct.
Pct. af salgets vaerdi

Kolonial
34 pot.

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Salg af okologiske varer til foodservice - efter varegrupper

Varegruppe 2014 2015 2014 2015
mio. kr. pct
| alt 13043 1 6614 100.0 100.0
Mejen 4970 5580 381 36,1
Kolonial 4363 556 8 335 335
Frugt og grant 2418 347 185 201
Frost 893 1250 6.8 7h
Ked, flerkra og fisk 398 459 3.0 28
Frugt og grent inkl. frost 257.3 3556 19,7 214
Ked, flerkrae og fisk inkl. frost 67 4 86,3 52 58

Anm_: Tallene viser fadevareleverandarers salg til disse kekkener, dvs. grossistpriser ekskl. moms.
Det samlede salg er mere sikkert end salget fordelt pa de fam overordnede varegrupper.

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Salg af ckologiske varer til foodservice — efter kundegrupper

Kundegruppe 2014 2015 2014 2015
mio. kr. pct
| alt 13043 16614 100,0 1000
Offentlige institutioner 392 5 533.1 30,1 32,1
Kanfiner pa offentlige arbejdspladser 133.7 192 3 10,2 e
Kantiner pa private arbejdspladser 324 0 458 2 248 276
Hoteller, restauranter, caféer ol 314 9 37595 24 1 229
Andet (ix diner transportable, take-away) 136 3 97 9 10,7 e
Offentlig sektor i alt 526 2 7254 403 43,7
Privat sektor | alt 778.1 936.0 297 o6.3

Anm_: Ved kundegrupper forstas den institution, virksomhed m.m. hvor maden serveres.
Offentlige institutioner: Hospitaler, bemehaver, uddannelse o.l. Andet: event-catering, diner transportable, take-away mv.
Det samlede salg er mere sikkert end salget fordelt pa kundegrupper.

Noget at leve af. Noget at leve for.




Salg af gkologiske varer til foodservice
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Det Jkologiske Spisemeerke

« Statskontrolleret gkologimeerke for spisesteder
« Spisemaerket viser, hvor stor en andel gkologiske ravarer, der anvendes pa spisestedet
« Meerket findes i tre varianter

* Bronze: 30-60%

« Sglv: 60-90%

* Guld: 90-100%

Noget at leve af. Noget at leve for. ’ T

G

C 60-90% okologi  30-60% okologi



http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/

Det Jkologiske Spisemaerke - fortsat

 Det er gratis at fa Det @kologiske Spisemaerke
« Kgkkenet ansgger om Spisemaerket hos Fgdevarestyrelsen

« Frajanuar 2014 til januar 2015 steg antallet af spisesteder med Det

@kologiske Spisemaerke med mere en 50%

//7
(u:)

e

60-90% okologi  30-60% okologi

Noget at leve af. Noget at leve for. Q
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http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/

Udvikling af @kologiske Spisemaerker

Antal
1.800

1.600

August 2016:
1761 spisemaerker

1.400

/

1.200

/

1.000

800
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e

400

yd

-

200

0 __—

jan-09 jan-10 jan-11 jan-12 jan-13

Noget at leve af. Noget at leve for.
Kilde: Fadevarestyrelsen 2016

jan-14

jan-15

jan-16



http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/

Fordelingen af @kologiske Spisemaerker
- Samlet antal spisemeerker: 1761

 Guld: 16%
 Sglv: 36%

 Bronze: 48%

Noget at leve af. Noget EEill?e‘.’?—E‘ag\/arestyrelsen 2016 f ﬂ 4 T 0 4

logi 60-90% okologi  30-60% okologi



http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/

Fordelingen af @kologiske Spisemaerker

- Samlet antal spisemeerker: 1761

Privat Offentlig

* Privat leverandgr: 24% « Kommune: 55%

« Privat leverandgar i * Region 13%
privat institution: 5% « Stat: 3%

NogEt atleve af. NOBEt EEillcf\e‘.[?—E‘ag\/arestyrelsen 2016

P05

90-100% okologi  60-90% okologi  30-60% okologi



http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/

Geografisk fordelingen af @kologiske Spisemaerker

Pct.
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50
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o N .- L

Nordjylland Midtjylland Syddanmark Sjeelland/Fyn  Hovedstaden

Noget at leve af. Noget at leve for. ‘ | & :
Kilde: Fadevarestyrelsen 2016 T @ { T@ 1

kologi  30-60% okologi



http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/

Kendskab til gkologimeerkerne

Pct.

100

80 -

57%

60 -

m2013
m 2015-primo
2015-ultimo

Pct.

24%

20 -

o

Noget at leve af. Noget at leve for.

Kilde: Miljg- og Fgdevareministeriet / YouGov 2015



http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/

L4

Jkologi | udlandet A

«  Stor veekst i global handel med gkologi — 78 mia. US $i 2014

» 12014 eksporterede Danmark for 1.721 mio.kr. - estimeres til 1,900 mio. kr. 1 2015
« Bade import og eksport stiger - Forventning om fortsat veekst

* Neermarkeder stgrste aftagere i 2014 - Kina nr. 5

»  Forventet gkologieksport pa 3 mia. kr. i 2020 og 8 mia. i 2040

«  Mal om positiv handelsbalance med gkologi

iR X Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
‘1]";'1".'.‘ T E R ‘ 9% s L Danmark og Europa investerer i landdistrikterne
LDP 2020
o — > b,
(m; Miljg- og Fedevareministeriet ¥
== Landbrugsstyrelsen

Den Europasiske Landbrugsfond
for Udvikling af Landdistrikterne

Se EU-Kommissionen, Den Europaeiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne




Udenrigshandel med ekologiske varer

Mio. kr. m |[mport = Eksport
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2.000
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- I I

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016”
Anm.: Ekskl. moms. * Forelebige tal.

=
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@kologi til udlandet

« Stor veekst i global handel med gkologi — 78 mia. US $12014
« 12014 eksporterede Danmark for 1.721 mio.kr.

- Bade import og eksport stiger

* Neermarkeder stgrste aftagere i 2014 - Kinanr. 5

» Forventning om fortsat veekst

« Forventet gkologieksport pa 3 mia. kr. i 2020 og 8 mia. i 2040

« Mal om positiv handelsbalance med gkologi

Kilde: Danmarks Statistik
Kilde: Landbgug & Fadevarer
Noget at leve af. Noget at leve for.




Verden - salg af gkologiske fgdevarer

Mia. US $
90

80
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60
50
40
30
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10
0 | | | . . . . | | | .

20056 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Noget at leve af. Noget at leve for. Global gko-omseetning pa 81,6 mia. US Dollars i 2015 Kilde: FiBL og IFOAM




Verden: salg af gkologiske fgdevarer | 2015

Fordeling pa verdensdel, % Stagrste markeder | Europa

Milliarder Euro

10
9
8 _
= USA og Canada 7
® Europa g
Asien 4 -
Oceanien 3 -
m gvrige i i I I I I
O . T T ‘I T T T I T . T I\
O I R N S
S O O & & €
SERAES S G R P X

Det totale gkologisalg var 81,6 mia. US $

Danish Agriculture & Food Council




Verden - Top 10 for gkologiske markedsandel | detailhandlen | 2015

Pct.
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0 , | | | .
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Noget at leve af. Noget at leve for. Kilde: FiBL og IFOAM

*Kina er medtaget til sammenligning
som repraesentant for Asien




Eksport og import af gkologi

Mio. kr.

3000 - 2.8 DKK mia.

me=|mport =ssmEksport

2500

2,3 DKK mia.

2000

1500

1000

500 -

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Kilde: Danmarks Statistik. Estimat for 2016.

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologieksport - varegrupper
900

800

700

600

500 -

400 -

Mio. Kr.
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Mejeri Kad Korn Foder Frugt & grent  Sukker m.m.

Noget at leve af. Noget at leve for.
Kilde: Danmarks Statistik

= 2010

m2011

2012

m 2013

2014




@kologieksport - lande
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X 400 -
S 2012
=
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- 'L
O I T I T
Tyskland Sverige Holland Frankrig Norge Kina @vrige

Noget at leve af. Noget at leve for.
Kilde: Danmarks Statistik




Arla Foods
the world largest producer of organic milk

ERRBK I PG A~

sortroderet
arologk

Frede Juulsen, dir. for Arlas
aktiviteter i Kina:

"Malet er, at vores salg i Kina
skal stige til mindst 3,5 mia. kr.
inden 2017 — og at salget af
ekologi skal tegne sig for 20%."
Jyllands-Posten d. 28/2 2014

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Vi mangler viden pa veerdikaederne

 Veerdikeede

* Fralandmand til forbruger

» Forarbejdningsvirksomheder

« Henning Otte har maske viden

Noget at leve af. Noget at leve for.




2. Afseetning -
Markedet for
gkologiske produkter

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
e e
* *
* g
iklil ’:I " "
Lan

0 or Udvikling af

Noget at leve af. Noget at leve for. ddistrikterne



Markedet for gkologiske landbrugsprodukter
- Udbredelse af gkologi | danmark

Udfordrmger

@-maerket som et politisk brand

Den danske forbrugers forventninger til @-maerket kreever adds-on omkring baeredygtighed, lokal
produktion og sundhed

Uklart hvem den strategiske kunde er for gkologiske landbrugsprodukter

Detailhandlens veekst ud fra budskabet om at gkologi skal veere for alle, sammenholdt med
lokketilbud i form af store rabatter.

Detailhandlen efterspgrger gkologiske varer nar de mangler og ikke med fokus pa at det skal veere
dansk produceret

@kologiske kvalitetsprodukter og discount butikker — kan veere en udfordring
Discountbutikkernes veekst pa gkologi har primaert ramt light-user og medium-user

Veerdikaeden fra landmand til forbruger er ikke gennemsigtig.

@kologiske ravarer, der eksporteres ud af Danmark uden veesentlig foraedling.

Den gkologiske veekst i Danmark kan veere initieret at importerede varer

Danmarks tilstedeveerelse pa det gkologiske eksport bulkmarked for ravarer

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Markedet for gkologiske landbrugsprodukter .
- Udbredelse af gkologi | danmark

Potentialer

* @-maerket som gkonomisk / markedsbrand

 Stigende salg, markedsandel og efterspgrgsel — globalt og i Danmark — pa bulkvarer,
kvalitetsfadevarer og gkologiske produkter

« Udnytte de markeder vi kender fra den konventionelle afseetning til at veekste pa
gkologiske produkter

« @kologi har forbrugernes, pressens og politikerens bevagenhed p.t.

« Stort veekstpotentiale for gkologiske produkter i Danmark

 Stort vaekstpotentiale i detailhandlen fra den nuveerende gkologiske markedsandel pa ca.
10%

« Butikker med fokus pa gkologi, har veekst pa salg af gkologiske produkter

« Veekstpotentiale for velbeliggende gardbutikker, der kan levere gkologi plus kundernes
forventninger til skarpere adds-on

» Vaekstpotentiale i hele food-service sektoren
Skolerne og offentlige institutioner generelt

» Veekstpotentiale i eksport markederne
De "kendte” markeder for konventionelle danske landbrugsvarer
Kina, @sten og Mellemgsten har stort veekstpotentiale

Afrika er et potentielt marked
Noget at leve af. Noget at leve for.
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3. Produkterne fra den
@Pkologiske landbrugs
produktion

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Detaillomsaetningen af gkologiske fgdevarer 1 2015
Veerdi | mio. Kr.

Ris, brad, pasta, mel,

@vrige; 853
gryn mm.; 812

\

Kad og paleeg; 569 Fisk, skaldyr; 25

Kaffe, te, mm.; 250 Meelk ost, eeg; 1957

Vin, gl og spiritus; 186

Grgntsager; 1070

Frugt; 766

Noget at leve af. Noget at leve for.
Kilde: Danmarks Statistik




@kologiske markedsandele 1 2016

Havregryn 44,0 % Grgntsager 17,5 %
Gulergdder 36,6 % Frugt 16,5 %
/g 31,2 % Kaffe 8,1 %
Meelk 30,7 % Oksekgd 6,7 %
Mel 27,3 % Ost 5,6 %
Bananer 27,2 % Fjerkree 3,8 %
Yoghurt 19,0 % Svinekgd 2,6 %

Kilde: GfK ConsumerScan. Markedsandele i detailhandel pa baggrund af vaerdi.

Noget at leve af. Noget at leve for.




Detailomsatning af
okologiske foedevarer

Mio. kr.
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sm@r m.m.  grent mel, gryn
1. . Kide: Danmarks Statistk
Side 22

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologieksport - varegrupper
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Mejeri Kad Korn Foder Frugt & Sukker m.m.
Noget at leve af. Noget at leve for. grent

Kilde: Danmarks Statistik




3. Gkologiske
produkter

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

== Landbrugsstyrelsen

Miljg- og Fedevareministerie

LDP 2020
g
25

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne




@kologiske produkter
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Udfordringer
» Den gkologiske vaekst er indenfor de produkter der er "protein tunge”

« Detaillomseetningen af gkologiske fadevarer er stagnerende til faldende for frugt, gregnt, mel, brad,
gryn og ris

» @kologiske produkter med lille prisforskel til konventionelle produkter har hgjest markedsandel
Danmark i discount butikkerne

« Efterspgrgslen pa gkologisk meelk er stagnerende i Danmark og forventes at glide ind i et naturligt
niveau om 2-4 ar

« @kologieksporten af mejeriprodukter bestar af ca. 30% ramaelk og for kadprodukter, en hgj andel af
halve kroppe/svagt foreedlede varer

Noget at leve af. Noget at leve for.




Jkologiske produkter
- Udbredelse af gkologi | danmark

Potentialer
« Detailomseetningen af gkologiske fadevarer er stigende for meelk, ost, smgr, kad og aeg
« Det danske marked for gkologisk svinekgd er preeget af vaekst

» Eksporten af gkologiske landbrugsprodukter er stigende for mejeri produkter, kad, korn, foder, frugt,
gront og sukker

« Konkurrenceparameter pa eksport er hgj fadevarekvalitet, sporbarhed og fadevaresikkerhed eller lav
pris.

+ @kologi meerket plus adds-on om baeredygtighed, sundhed og lokal produktion

Noget at leve af. Noget at leve for.




. Import af
gkologiske landbrugs
produkter

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Import af gkologiske landbrugs produkter

 Potentialer

>
>

OKOLOGISK !
APPELSIN
o ¥

SIDINGE GARDBUTIK

Dansk produktion af protein til den indenlandske gkologiske animalske produktion L/ & FRUGTPLANTAGE

Nye retningslinjer i form af en "Dansk Brancheaftale” for at danske gkologiske husdyr kun ma fodres med dansk
protein for at bruge det danske @-maerke

o Kiritiske faktorer

>
>
>

YV V VY

>

Importen af gkologiske ravarer og produkter er stigende
EU’s grenne @-meerke udlgser "automatisk” et rgdt dansk J-meerke

En Dansk Brancheaftale indgds med aftager af den animalske ravare, f.eks. maelk, mens den er sveer at lave for
specifikt planteproduktion, f.eks. salater og korn

@Dkologiske import varer er ofte billigere end dansk producerede produkter
Importerede gkologiske produkter blandes ofte med danske gkologiske produkter
Stor import af gkologisk korn, soja, solsikkekager og majs

Importen af frugt og grant er meget hgj

Noget at leve af. Noget at leve for.
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@kologiimport - varegrupper
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Noget at leve af. Noget at leve for.

Kilde: Danmarks Statistik




4. Import af @kologiske
landbrugs produkter

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020

B -
e 1Y
Lan

0 or Udvikling af

Noget at leve af. Noget at leve for. ddistrikterne



Udenrigshandel med ekologiske varer
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Import af @kologiske produkter
- Udbredelse af gkologi | danmark

Udfordringer

« Importen af gkologiske produkter er stigende

« Danmarks import af gkologiske produkter er hgjere end eksporten.

« @kologiske import varer er ofte billigere end dansk producerede

« @kologisk raps importeres fra Ukraine og Kasakhstan og bruges f.eks. i gkologisk Keergarden smgar

« Stor import af gkologisk korn, da vi "mangler” kveelstof i Danmark til at producere i den ngdvendige
kvalitet og vi ikke kan producere billigt nok

« @kologiske maelkeproducenter indkaber kraftfoderblandinger med importerede gko-maerkede
proteinvarer som sojakager, sojabgnner, rapskager, solsikkekager, majs og korn, f.eks. fra Kina

« Importen af frugt og grgnt udgar ca. 600 mio. Kr.

Noget at leve af. Noget at leve for.




Import af @kologiske produkter
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Potentialer
« Dansk produktion af protein til den indenlandske gkologiske landbrugsproduktion

« De danske gkologiske husdyr ma alene fodres med dansk protein hvis de skal have det rade @-
maerke

* Dyrkning af hestebgnner

« @kologisk meelkeproduktion baseret pa ensilage og korn

Noget at leve af. Noget at leve for.




5. @kologisk
landbrugsproduktion

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



5. @kologisk landbrugsproduktion

5.1

5.2

5.3

5.4

5.5

Globalt perspektiv

Europaeisk perspektiv

Dansk Perspektiv

@kologiske afhoppere i Danmark

DLBR’s gkologiske bedrifter i @90

5.5.A @kologiske bedrifter i alt i Danmark og i alt i @90

5.5.B Analyse af @dkologiske bedrifter i @90

| - Rad, gul, grgn analyse

Il - Kuundeanalyse

Noget at leve af. Noget at leve for.




5.1 Okologisk
landbrugsproduktion

- Globalt perspektiv

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Det gkologiske areal | Verden og Danmark




Verden - udvikling 1 det gkologiske areal
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Noget at leve af. Noget at leve for.

Kilde: FiBL og IFOAM




Verden — Top 10 lande + Danmark med gkologiske areal i 2015

Australien
Argentina
USA
Spanien
Kina
Italien
Frankrig
Uruguay
Indien
Tyskland
Danmark

0 5 10 15 20 25

Millioner hektar
Noget at leve af. Noget at leve for. Kilde: FiBL og IFOAM




5.2 Pkologisk
landbrugsproduktion

- Europaeisk perspektiv

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Top 15: @kologisk andel af landbrugsarealet i

Liechtenstein
Estrig
Swverige
Estland
Schweiz
Tjekkiet
Letland
[talien
Slovakiet
Finland
Fxrasrne
Slovenien
Danmark
Spanien
Tyskland

Noget at leve af. Noget at leve for.

europaiske lande i 2012

29 6
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% af sambet landbrugsareal

Mide RBLFOAM Sorveiey 2015 - bucaved S it ik o Eurnatet




Frankrig +1.2%
Sverige +3.5%

@kologisk maelkeproduktion,
EU-lande i 2013
Tyskland % N
@strig .
Schweiz
Noget at leve af. Noget at leve for.

Danmark ] | [+.2%
Storbritannien
Holland

Finland

0 100 200 300 400 500 600 700

Mio. kg gko malk
Kilde: Danmarks Statistik, Nationale statistikker og onganisationer. %-sendring i ferste hakar 20142013
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@Dkologiske slagtesvin,
EU-lande 1 2013

Tyskland
D.anmark_ | Cal103.000i2013
Pirg
Holland
Sverige (2012)
Storbritannien...
Italien
Belgien
Polen (2012

0 20 4 &l & 100 120 40 160 180
Antal slagtesvin i 1.000 stk.

Kilde: Ewrostat og nationale statistikker
Side 1

Noget at leve af. Noget at leve for.




Okologiske slagtekyllinger,
EU-lande 1 2013

Frankrig
Storbritannien
ltalien

Belgien
Danmark @ Cal 525-550.000(1 2013

@strig
Sverige
Spanien

0 1 2 3 £ 5 b 1 8

Antal slagtekyllinger i mio. stk.

Kilde: Ewostat og nationale statistikker. Bemasark, at der ikke er tal for Tyskland
Side 12

Noget at leve af. Noget at leve for.




5.1 & 5.2 Bkologisk
produktion

- Globalt og europeeisk
perspektiv

-Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020

g

Noget at leve af. Noget at leve for.

* *
* *
* *
. o
ikl ’: L . n
Lan

0 or Udvikling af

ddistrikterne




@kologisk produktion i verden og Europa
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Udfordringer
* Lgnomkostningerne i Danmark er hgje og

udgar en udfordring for vaekst pa den
gkologiske produktion og foraedling

Noget at leve af. Noget at leve for.

Potentialer

Den gkologiske andel af landbrugsarealet
har stort veekstpotentiale malt i forhold til
f.eks. @strig og Sverige

Danmarks gkologiske maelkeproduktion i
mio. kg. ligger mellem Tyskland og Frankrig
0g er i dag en succes historie | Europa

Danmarks gkologiske slagtesvinsproduktion
| stk. ligger lige efter Tyskland og Frankrig
og er i en kraftig udvikling

Danmarks gkologiske slagtekyllinger i mio.
stk. ligger pa en europaeisk 5 plads og har
veekstpotentiale

Eksport af gkologiske ravarer vil kreeve
benchmarking mod udenlandske gkologiske
producenter for at finde omrader hvor
Danmark kan konkurrere




5 c. Fkologisk
landbrugsproduktion |
Danmark — rammer og

Indhold

Rammer for gkologisk produktion

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020

i : -t
m Miljg- og Fadevareministeriet * *
— e *

Landbrugsstyrelsen
* e X
Den Europasiske Landbrugsfond a %

for Udvikling af L

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne
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Forbrug
Se efter @ eller EU’s logo

@ er et kontrolmaerke, Obligatorisk pa alle
der viser at varen er ekologiske vareri EU
kontrolleret i Danmark

@ Stats-

—_— kontrolleret
okologisk

Side 17

Noget at leve af. Noget at leve for.




5¢. Pkologisk
landbrugsproduktion |
Danmark — rammer

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

Noget at leve af. Noget at leve for.

LDP 2020

g
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@kologisk produktion i Danmark
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Udfordringer

* @-meerket er for rigid/konserverende i forhold til forventninger og vaekstpotentialer |
markedet

« @kologerne saelger i dag primeert pa fadevaresikkerhed og veldokumenteret produktion.

« At importerede varer med det grgnne gkologiske maerke, automatisk tildeles det danske
@-meerke skaber usikkerhed hos forbrugerne

« Veerdierne bag gkologisk landbrugsproduktion daekker ikke de forventinger forbrugerne
har til @-mgrket omkring sundhed, lokal produktion og baeredygtighed

« @kologiske landmaend benchmarker sig op mod konventionelle landmaend i forhold til
udbytter og produktionsomkostninger

» At skaffe tilstreekkeligt med neeringsstoffer til den gkologiske produktion

« Rammevilkar kan veere en udfordring:
F.eks. EU beslutter at gkologi skal forega pa sma enheder ved at seette graenser for ha. og antal dyr pr. bedrift.

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologisk produktion i Danmark
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Potentialer

Et dansk @-maerke med adds-on
@kologiske varer produceret udenfor Danmark, saelges under det granne EU-maerke

At understatte kompetenceudviklingen af markedsorienterede, innovative,
helhedsorienterede og dygtige gkologiske handvaerkere

At understgtte en effektiv og veerdiskabende videndeling mellem forskning, radgivning og
producent indenfor gkologi

Nye rammevilkar for f.eks. at fa den gkologiske produktion op pa Sjeelland — mangler
naeringsstof fra den animalske produktion

« Recirkulering af affaldsstoffer fra virksomheder og forbrugere kan veere en mulighed,
afhaengig af biogasanlaeggenes input

Noget at leve af. Noget at leve for.




@Jkologisk landbrugsproduktion 13
- driftsgrene

« Potentialer
» Markedsdrevet prisseetning og kontraktstyret produktion vil vaere positivt for landmanden
* @kologisk produktion af

meelk — produceret med dansk protein, nar det er muligt

slagtekyllinger — lyst kad kombineret med gkologi

slagtesvin

kartofler

kvalitetskorn

hestebgnner

frugt

. Krltlske faktorer

Markedet for flere gkologiske ravarer er uigennemsigtig- f.eks. sveert at finde markedsprisen for
gkologiske korn
« Det gkologiske handveerk er en forudsaetning for at udvikle nye produktionsmetoder, nye processer,
teenke i helheder/sammenhaenge og nye produkter, men i hgj grad i kombination med en staerk
forretningsforstaelse fra landmanden
Nye gkologiske driftsgrene, f.eks. svineproduktion kraever et nyt mindset for landbruget/landmanden
Steerk ledelse og management er et must i den gkologiske produktion og afseetning
Neeringsstoffer til den gkologiske produktion
Benchmarking op mod andre gkologiske indenlandske og udenlandske landmaend et must
Implementering af ny teknologi i et lanemarked praeget af trange kar for finansiering generelt

Noget at leve af. Noget at leve for.




5.3 Dkologisk
landbrugsproduktion
- Dansk perspektiv

Indhold

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



133

THISE
CHEDDAR

e fra den gk

.....

 Potentialer

» Detailomseaetningen for gkologiske varer er stigende for ost, maelk, smgar, ked og aeg

> Efterspgrgslen pa gkologisk svinekad med dyrevelfserd som add on er steerkt stigende

» Nye gkologiske produkter — arbejde med markedet / kunderne op af "@kotrappen” *

» Eksport af danske gkologiske hgjkvalitetsprodukter med add ons som sundhed, baeredygtighed, dyrevelfeerd, Bkogérdene
fodevaresikkerhed og sporbarhed SHKM)E'W

o Kritiske faktorer

» kologi i den lille lukkede danske gkonomi contra gkologi i verdensgkonomien

> @kologisk vaekst pa produkter, der er tunge pa importerede proteiner

» Okologiske produkter med lille prisforskel til konventionelle produkter har hgjest markedsandel i Danmark — isaer
| discount butikkerne

> Efterspgrgslen pa gkologisk meelk vaekster mindre og forventes at glide ind i et naturligt niveau om 2-4 ar

> Eksporten af gkologiske ravarer med primeert fokus pa lav konkurrencedygtig pris

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologisk areal og bedrifter

Areal, 1.000 ha Antal badrifter
200 4.000
N Ukolopisk dyreet areal, ha
e —— Fkologis ke Dedrifter, anksl
120 ’ =+ 2.500
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E,u -
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4u -
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:_I-u -
O+ F O
2000 001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 200G 2002 2010 2011 2012 2113
¥lide: Plamtedinaiioraet
| 2013 udgjorde det ekologiske areal 6,9% af det samlede landbrugsareal
Side 4

Noget at leve af. Noget at leve for.




Den gkologiske andel af landbrugsproduktion i 2015

Pct.
30

25

20 A

15 -

Grgntsager /g Maelk Slagtekreaturer Slagtekyllinger  Slagtesvin

Noget at leve af. Noget at leve for.
Kilde: L&F-beregninger
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Kilde: Danmarks Statistik, Statistikbanken

Figur2.2 Qkologisk ferdigomlast landbrugsareal fordelt pé afgroder, 2005-2014

Noget at leve af. Noget at leve for.




Oversigt — produktion i 2014

Mazlk
= Stigende produktion, +4 pct. til omkring 500 mio. kg.
= Fortsat eko-venteliste hos Arla, men ikke hos Thise og Naturmaelk

Svin
= Frilands svineslagtninger stiger fra omkring 100.000 1 2013 til ca. 115.000
= Venteliste er abnet op — der enskes en stigning pa 15-20 pct. pr. ar

£y
- Tendens fra senere ar forsastter, og indveiningen af gko-a2g vil vokse fra

10,9 mio. kg 12013 til ca. 11,5 mio. kg 1 2014. Mangel pa cko-a
pmducenteq' 9 9='Pp g

Fjerkras

= Antal eko slagte kyllinger til forventes at blive sget fra ca. 525-550.000 til
ca. 600.000 i 2014. Mangel pa kyllingeproducenter

= Omkring 125.00 skologiske slagteander i Dansk And

Planteavl
- Det okologiske areal steg udgjorde 181.717 ha i1 2013, men 1 2014 727
= Sma a&ndringer i afgreder-arealer
= Korn ca. 50.000 ha, gras/grentfoder ca. 100.000 ha.
Side 16
Noget at leve af. Noget at leve for.




Tabel 2. Skologiske jordbrugsbedrifter og arealer i forhold til det samlede antal

danske jordbrugsbedrifter i 2015 og 2007 {angivet | parentes)

Bhologisk jordbrug Det samlede danske jordbrug®
PR T

Antal bedrifter 2 B36° (2607) 7259 36 637 [43.897)

Samlet produktionsareal, ha 170.808 [1.30.207) 6.8 (5.6 2.632.84T (2.662.761)

Er‘:_!;'f Gmiagt akologisk 153.402 (133.946) 6.0 {5.0)

f:::r“&';ﬁ;‘;'_“;fﬂﬁﬂjj::“' 703 (57.6) - 71.8 (60.6)

* Danmanks Statistk, Landbnugssiatistk 2015, tab= BOF11.
* antalket af skoice]iske Dedifier var pa opgensisestidspunki=t 2.636, men heral havde 77 [kke Indbersttet | 2015.

* D=t gennemenitige produktionsareal pr. bedrift er opgjort pandt de 2.559 skologiske Dedrifier, der havde Indberetbst

2015,

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Tabel 4. Antal bedrifter med akologisk husdyrproduktion i 2015

Pkologiske bedrifter med husdyr i 2015 Bedrifter med husdyrproduktion i 2015®
Husdyrgruppe Antal % ﬂmmr' Ed‘.;;ﬂuimste be- Antal % .afdg;lhﬂi a{:;gl é:%:llﬁr i
Malkekaer 375 14,7 3381 0,2
Ammekaer 482 122 7.542 20,8
Svin 172 8.7 3.789 10,3
Far 254 8.0 2018 5,5
Hans 171 8.7 2883 7.3

* Antaliet af ekologiske bedriter var pd cogeveisesticspunikiet 2.535. Heraf havoe 77 Ikke Indberettet | 2015.
e Danmarks StEsTk, Statistikbanken 2015, Tabel HOYROT.

*Danmarks Satstk, Statistkbanken 20135, tabal BEDF11.

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.




Andre produkbonsgrene
Malkekvagshedrfier
Gartnerier
Flere produktionsgrene
Fjerkreebedrifier
Swinebedrifter
] 20.000 40.000 20.000 200010
Bkologisk produktionsareal 20135 ha
Ikke pabeg. oml {ha) | Under oml. (ha) | Skologisk (ha) I alt (ha)
Andre produktionsgrene 3.528 8580 80.877 T3.786
Malkekvagsbedrifter 3 4413 G1.244 85 680
Gartmerier L 2073 17.906 19.805
Flere produktionsgrens 0 240 10,785 11.435
Fjerkr=bedrifter hE Ga2 3728 4458
Swvinebedrifter 147 177 4140 44464

Figur 6. @kologiske bedrifters produktionsarealer i 2015,
opgjort pa landsplan og fordelt pa produktionsgrene.

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.
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200.000 »

180.000
160.000 m2012 =2013 m2014 = 2015 B

140.000 —
120.000 —
100.000 —
80.000 —
60.000 —
40.000 —
20.000 —

0 -

Produktionsareal (ha)

Figur 7. Udvikling i @ekelogisk produktionsareal (ha) fra 2012 til 2015,
opgjort pa landsplan og fordelt pa produktionsgrene.

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Tabel 2.4  Husdyrbestand i maj/ juni 2014, i stk.

Husdyrialt @kologiske ekﬁl':::;,' %
Kvaeg i alt 1.563.535 182.131 1.6
- heraf malkekoer 562.631 63.271 11,2
- ammekoer 102.772 8.558 8,3
Svin i alt 29.926.000 215.581 0,7
- heraf saer 1.031.667 7.789 0,8
- Slagtesvin, produceret 18.386.000 120.453 0,7
Far 153.482 9.820 6,3
Hoener over ¥ ar 4.742.571 544.518 11,5
Honnikeopdraet - 454 467 -
Slagtekyllinger, produceret 12.317.505 503.478 4.1
Ander 109.002 121.995 -
Gaes 7.108 5.023 70,7
Kalkuner 255.844 869 0,3
Heste 48.684 125 0,2

Kilde: NaturErhvervstyrelsen. Statistik over okologiske jordbrugsbedrifter 2014, juli 2015 og
Danmarks Statistik, Statistikbanken

Noget at leve af. Noget at leve for.




@Pkologisk vegetabilsk produktion

« 72.000 ha med korn, frg og baelgseed. Stigende produktion, men mangel pa dansk produceret korn og
proteiner

« 125.000 ha med grovfoder, helsaed og grees.

« Omkring 5.500 ha med grgntsager og frugt, heraf 1.500 ha med kartofler. Udggr 24% af arealet med
grgntsager i 2016

 Stor produktion af rodfrugter — isaer gulergdder — salat, eerter, kal, l@g, tomater m.v. Ableproduktion
stigende, men starre efterspgrgsel pa dansk frugt




@kologisk dyrket areal og bedrifter i Danmark

Noget at leve af. Noget at leve for.

Status juni 2016
8,1% g@kologisk landbrugsareal — 216.794 ha og 3.173 bedrifter
Ansggt omlaegningsstatte til 35.000 ha i 2016

Forventet status juni 2017
9,2 % wkologisk landbrugsareal — 240.000 ha og 500 nye bedrifter

Tilgang 2017: Stor interesse for omlaegningstjek. Ansggt
omlaegningsstatte til 41.000 ha, fra omkring 450 nye bedrifter i 2017
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@kologisk areal fordelt pa afgrader

180.000
160.000 s —
140.000
] ]
e — m Andre afgrader
120.000 i
Brakleegning
100.000 Gartneri
% mFrg
80.000 O Rodfrugter
60.000 = Beelgseed
m Grees/grgntfoder
40.000 — Korn
20.000 [
O T T T T T T T T T 1
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Bemeerk:
Faerdig omlagt gkologisk areal A 12
Noget at leve af. Noget at leve for. o . .§

Kilde: Danmarks Statistik




Vegetabilsk markedsstatus o W
Korn og foderstoffer
+» 47.000 ha med korn i 2013 ~ samme niveau som i 2004 =2
underbalance mellem udbud og efterspergsel til kvag, svin og
fijerkrae.
» Mangel pa proteinafgreder og stivelse
» Mangel pa korn af "god kvalitet” til bredmel
Fre
» Olieholdige fre - stor mangel pa rapsfre til olieudvinding
*» Fro til udsad - selvforsynende i fro til q_raes, klevergraes og
lucerne m.v. Mindre eksport, men plads til mere i kommende ar
Side 15
Noget at leve af. Noget at leve for.

Grentsager og frugt

» Stor produktion af grentsager: guleredder, tomat, agurk, leg o
Salﬂ.tEIF - selvfnrsyneﬁde ivae Stpgerinden. I‘.r‘fangel p:#:"i?l ﬂartnfle? g

= Lille produktion af &bler, pa2rer og baer. Langt fra selvforsynende
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Bkologisk produktionsareal i
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Figur 2. @kologiske bedrifters indberettede produktionsareal i 2015 fordelt pa
regicner.

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.




4.000
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i ha

Udvikling i ekologisk
produktionsareal fra 2014 til 2015

-1.000

-2.000

Figur 3. Udvikling fra 2014 til 2015 i ekologiske bedrifters indberettede produkti-
onsareal fordelt pa regioner.

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.




Tabel 3. Bkologiske bedrifter fordelt

efter produktionsarealets sterrelse | 2015

Se— . R R
Antal ekologiske bedrifter A8 185 240 297 277 a7 590 2 F5Qh
Andel af akologiske bedrifter . .

 procent 8.0 15,1 17.2 3.0 0.8 11.4 243 100
Andel af bedrifter generelt - 4

 procents B.2 20,5 17.1 0.6 a 13,5 21.4 100
:'}:"E"’HE‘ ekologisk areal 1122 | 2797 | 6347 5603 | 10738 | 21716 | 131433 | 170.808
Andel af det akologiske areal - = —_—

 progent 0.7 1.8 3.5 3.1 5.0 12.1 73 100
Andel af bedrifter generelt 0.0 2,1 35 33 5.9 135 | T18 100
i procent af areal® ' ' '

*1 denne kategor ligger 18 |ordisse bediifter samt 7 bagrifter der kke havde indberetiel akolioglske mankar | 2015

150

b Antaliet af ekologiske badrfter var pd opgersisestidspuniiet 2 536, Heral havde 77 lkke Indberathat | 2015,
= Danmarks Statistk, Statistkioanken 2015, tabel BOF11.

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.
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@Pkologisk produktion




@Jkologisk landbrugsproduktion
- generelt

 Potentialer

Danmark skal satse pa fortsat hgj innovationskraft indenfor hele landbrugets veerdikeede, bade i forhold til ny
teknologi, nye produktionsmetoder/processer, nye produkter, nye kvalitetsparametre og hgj grad af foraedling.
Danmarks tradition for hgj fadevarekvalitet og sporbarhed

Et stort marked for hgjkvalitetsprodukter i Danmark, men ogsa til specifikke kundesegmenter rundt i verden.

Et nyt dansk @-maerke med adds-on, hvor prisen er markedsdrevet

At understgtte kompetenceudvikling af markedsorienterede, innovative, helhedsorienterede og dygtige
gkologiske handvaerker og forretningsfolk

At understatte en effektiv og veerdiskabende videndeling mellem forskning, radgivning og producenter indenfor
gkologi

o Kiritiske faktorer

Den danske landbrugsproduktion er i europaeisk sammenhaeng relativt dyr, iseer p.g.a. lsnomkostninger
Dansk landbrug og afsaetningsleddet betragter konventionel og gkologisk produktion som "nogenlunde ens”,
f.eks. i benchmarking indenfor produktion og prisseetning i markedet.

At skaffe tilstraekkeligt med naeringsstoffer til hgjere gkologisk produktion

Noget at leve af. Noget at leve for.
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@kologisk meelkeproduktion

« 365 bedrifter og 499 mio. kg i 2016, svarende til 9,7% af samlede produktion.

 Arla vil udvide gko-maelkemaengde med 50 pct., svarende til ca.150 mio. kg. i 2017-2018
« Omkring 90 nye producenter afslutter gko-omlaegning i 2017 og 2018

« 30 pct. af konsummeelk i butikker er gkologisk
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Udvikling i gns. malkeproduktion pr.
bedrift — okologisk og konventionelt
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Noget at leve af. Noget at leve for.




Produktion af gkologisk maelk, 2007 - 2017

Mio. Kkg.
600

400

300

200

100

O I I I I I I I I I I ]
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Noget at leve af. Noget at leve for. Kilde: Danmarks Statistik
L&F Prognose for 2017




Malkeproduktion — hvad sker de

2014

1.

1.

Stigning pa ca. 4% = omkring 500 mio. kg

jan. 2015

Nogle malkeproducenter skifter til
konventionel produktion...

april 2015
Maelkekvoter ophorer

Nogle fa landmaend starter op med ﬂkﬂ|ﬂgl5k
maelkeproduktion pa "tomme garde”

Nogle skologiske malkeproducenter vil sge
den okologiske malkeproduktion

- Produktionen i 2015 bliver status quo

Noget at leve af. Noget at leve for.

Side 10




Tabel 2.5  Top-3 indvejning af okomelk i EU i 2014

157

Andel af samlede
maelkeindvejning, pct.

Indvejning mio. kg

Tyskland 708 23
Frankrig 546 2,0
Danmark 482 9,5

Kilder: AMI Markt Woche nr. 11/2015 og 19/2015, Landbrug & Fedevarers Mejeristatistik 2014

500

4380

460

440

420

400

380 ]

360 - T T | | | | | | |

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Kilde: Landbmg & Fedevarers Mejenistatistik, drgangene 2005-2014
Noget at leve af. Noget at leve fo

Fiour 2.3  Okolggisk malksproduktion, 2005-2014 (i mio. £g)




@kologlsk grlseproduktlon

| 2016 blev der i alt slagtet 138.000 gkologiske grise, heraf omkring 130.000 grise hos Friland.
@dkologiske slagtegrise udger knap 1 pct. af samlede antal slagtninger

Salg i danske butikker steget 28 pct. i maengde i 2016

* Nu tre stgrre gko-slagterier




@Pkologiske slagtegrise, 2007 - 2017

Antal grise
200.000

180.000
160.000 _
140.000 2

120.000
100.000

80.000 DS
60.000 —
40.000
20.000
0 . . . . . . . . . . .

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

| 2016 blev der i alt slagtet 138.000 gkologiske grise. L&F Prognose for 2017

Noget at leve af. Noget at leve for. Kilde: Landbrugs- og Fiskeristyrelsen




Friland: gkologiske slagtesvin 16

Antal svin
120.000

100.000

80.000
60.000
40.000
20.000 I
0 . . . . . . ! ! !

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Friland slagter omkring 85-90% af alle gkologiske svin i Danmark
@kologiske svin udgjorde ca. 0,5% af alle svineslagtningeri 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.
Kilde: Friland




@kologiske slagtegrise, 2007 - 2017

Antal grise
200.000

180.000
160.000 _
140.000 2

120.000
100.000

80.000 DS
60.000 —
40.000
20.000
0 . . . . . . . . . . .

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

| 2016 blev der i alt slagtet 138.000 gkologiske grise. L&F Prognose for 2017

Noget at leve af. Noget at leve for. Kilde: Landbrugs- og Fiskeristyrelsen
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Jkologisk esegproduktion og fje krae

« @kologiske aeg er et af de produkter, der har haft den starste veekst i de seneste ar

« | 2016 blev der indvejet 16,7 mio. kg aeg, svarende til 26% af alle aeg

« 12016 blev der slagtet omkring 1 mio. kyllinger — forventes at stige til 1,3 mio. i 2017

« | 2016 blev der slagtet omkring 250.000 eender — svarende til omkring halvdelen af alle slagteaender

- Dyrevelfeerd er en veesentlig arsag til at forbrugerne kaber gkologisk aeg og fjerkrae
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Indvejning af gkologiske ag, 2007 - 2017

Mio. kg..
20
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2
0 | | | | | | | | | | |
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
Noget at leve af. Noget at leve for. Kilde: Danmarks Statistik.

L&F prognose for 2017




@kologiske g i voldsom vaekst
Indvejningen af gkologiske aeg pa aegpakkerierne har udviklet sig voldsom i de seneste ar — 164
fra 8 mio. kg i 2010 til 15 mio. kg i 2015, svarende til 23,5% af den samlede sg indvejning i det seneste ar.

Det ma forventes at denne udvikling ogsa vil fortsaette i de kommende ar som fglge af forbrugernes
stigende efterspgrgsel af gkologiske aeg samt det faktum, at de danske supermarkeder vil udfase
buraeg over de kommende ar.

Der kan dermed forventes behov for gget produktion af gkologiske ag.

Markedsandelen i detailhandlen for gkologiske aeg var pa 29,8% i 2015, beregnet pa baggrund af
veerdi (GfK). Der er i dag ca. 80 gkologiske aegproducenter i Danmark.

Hos bade eksisterende og nye gkologer er der dog allerede udvidelser pa vej. Der etableres mere end
100.000 nye gkologiske hgnepladser i 2016 og minimum en tilsvarende maengde i 2017.

Pakkerierne efterspgrger Igbende flere gkologiske aeg — bade til hjemmemarkedet

og til eksport. @ko-aeg, mio. kg
Indvejning af gkologiske =g, pr. kvartal 2014, kvartal 1 2.8
Kilde: Danmarks Statistik. 2016 er estimat 2014, kvartal 2 30
2014, kvartal 3 3,1
2014, kvartal 4 3,3
2015, kvartal 1 3,4
Kide: Landbru & Fodevarer 2015, kvartal 2 3,6
Noget at leve af. Noget at leve for. 2015, kvartal 3 3,6
2015, kvartal 4 4,0




@dkologiske kyllinger

| 2015 blev der slagtet omkring 700.000 gkologiske kyllinger.

Dette antal forventes at vokse til 1,0 mio. kyllinger i 2016.

Prognosen for 2017 er 1,46 mio. og for 2018 er det 3,0 mio. kyllinger.

Der sker saledes en voldsom vaekst i gjeblikket — jeg kan godt frygte, om man
kan seelge det store antal slagtekyllinger til en fornuftig pris, nar udbuddet gges
sa markant i lgbet af relativ kort tid.

Den voldsomme stigning haenger sammen med, at hvor HK Scan stort set har
veeret eneradende indtil i ar, sa er Danpo ogsa begyndt at seelge gko kyllinger nu
via sit nye ejerskab af Sgdam, og derudover har Coop og Sgdam indgaet
partnerskab. Det betyder ligeledes, at Sgdam efter planen skal gge sin
produktion markant i de kommende ar.

Derudover begynder Rokkedal @kologi med de farste gko kyllinger i 2017, og her
skal der ligeledes ske en markant produktion stigning i de kommende ar.

De tre starste spillere i de kommende ar vil saledes veere HK Scan,
Danpo/Sgdam og Rokkedal — derudover er der nogle mindre gardproducenter.

Noget at leve af. Noget at leve for.

Kilde: Danmarks Statistik
Kilde: Landbrug & Fadevarer




X% kdiﬁb'giskeAfis

*Fisk, bladdyr, pighuder og tang

*Kun opdreettede fisk kan veere gkologiske

«Strengere produktionsregler for fodring, populationsteethed,
medicin, sygdomme og rovdyr regulering

«Skemaer for baeredygtighed
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@kologiske Kaniner

Der er et pilotprojekt om "@kologisk kaninavl” i gang

*Farste gkologiske kaniner slagtes i 2016




5.3 Dkologisk
landbrugsproduktion
— dansk perspektiv

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
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0 or Udvikling af

Noget at leve af. Noget at leve for. ddistrikterne



@kologisk produktion i Danmark
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Udfordringer
« Udpraeget tendens til at benchmarke gkologi op mod konventionel pa udbytter og stk. omkostninger
* Den gkologiske produktion har til 2015 ikke vaekstet ret meget
* /g produktion

« Erfyldt op i DK og er ikke et veekstomrade

» Styret af markedet

* Proteinkilder kan importeres fra f.eks. Kina

« Management og landbrugsviden er vigtig
« Grgntsager — primeert salat

« 10 store producenter sidder pa markedet

* Mangler naeringsstof
« Planteavl generelt

* Mekanisk bekeempelse af ukrudt

«  Komplekst gkologisk seedskifte

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologisk produktion | Danmark
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Potentialer « Kartofler
« Kontraktstyret produktion godt for gkologi « Veekstomrade
* Meelkeproduktion « Kraever meget kvaelstof
» Markedet for maelk har stadig « Kuvalitetskorn
veekstpotentiale « Vaekstomrade
« Klgvergraesmarker kan forsyne med naering « Danske producenter er generelt ikke dygtige
« Slagtekyllinger nok
« Vaekstomrade - lyst kad generelt i veekst « Hestebgnner
» Foder skal fra 2017 veere 100% gkologisk e Veekstomrade
* Kraever steerk management og « Karup Kartoffelmelfabrik vil producere
landbrugsviden protein til foder og senere konsum
* Slagtesvin - store udfordringer med sorter og lus
« Veaekstomrade . Frugt
* Produktionsformen er langt veek fra « Niche med meget stor import —
konventionel svineproduktion / forskelligt vaekstomrade
mindset « Fa producenter i DK
 Idealister i dette marked, der ofte mangler « Meget langsigtet investering
handveerk

SEGES




5.4 Okologiske
afhoppere og
gkonomisk analyse

Fadevareministeriet 29. november 2011

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
* X %

B -
m Miljg- og Fadevareministeriet * *
e *

== Landbrugsstyrelsen o
*

Den Europasiske Landbrugsfond a %

for Udvikling af L

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne




Hvorfor gkologisk afhopper

1. Administrativt besveer

2. @konomi og usikkerhed om priser

3. Problemer med markdrift herunder specielt ukrudt og lavere udbytte
4. Problemer med dyrehold, herunder specielt krav til fodring

5. Ikke dygtig nok til at lede en kompleks gkologisk virksomhed, herunder implementere
den ngdvendige viden

Bar opdateres

Noget at leve af. Noget at leve for.
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dkonomiske ANALYSER

« Ca. 25% af de store gkologiske bedrifter sidder pa ca. 60% af arealet og godt 80% af
husdyrholdet

« De gkologiske maelkeproducenter tegner sig for knap 70% af den gkologiske produktion
- neesten halvdelen af arealet og ca. 80% af husdyrholdet)
« 25% af gkologiske bedrifter er maelkeproducenter

- dobbelt sa hgj andel som for det konventionelle

Tabel 1. Her er gkologisk produktion mere lgnsom:

Malkekvaeg Blandede bedrifter Planteavl
Deltidsbedrifter la, st@rre la, st@rre Ja, starre
Mellemstore bedrifter la, st@rre Neutral Nej, mindre
Store bedrifter® la, sta@rre Neutral Nej, mindre

* Standardarbejdstidsforbrug svarer til mindst 2 helarsarbejdere.

Bar opdateres

Noget at leve af. Noget at leve for.




5.5 @kologisk landbrugsproduktion
- DLBR’s gkologiske bedrifter i 490

Analyse af gkologiske bedrifter i DLBR @90
kundeportefagljen

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020

B -
e 1Y
Lan

0 or Udvikling af

Noget at leve af. Noget at leve for.

ddistrikterne



@kologisk landbrugsproduktion

- DLBR kundeportefgljen
HANEGAL (Pl

« Potentialer

+ Ca. 25% af gkologisk landbrug har i 2014 regnskaberne en afkastningsgrad hgjere end 5% - attraktiv forretning

+ Relativ stor andel af landmaend i aldersgruppen 56-60 ar — stor videnbase og behov for start pa ejerskifte

« Relativ lidt hgjere andel af granne maelkeproducenter med lidt hgjere overskudsgrad efter finansiering end for
konventionelle maelkeproducenter

+ kologiske meelkeproducenter har relativt lidt lavere geeld, og lidt hgjere overskudsgrad efter finansiering end
konventionelle

« Relativ hgj andel af maelkeproducenter med vigtig opsamlet viden og produktionsstyring og skalering

» Kritiske faktorer

« @kologi som et markant veekstomrade har kun ganske svagt pavirket afkastningsgraden til, at ligge lidt hgjere
end for konventionel landbrug

« Andelen af rade gkologiske kunder er generelt relativt hgj, ogsa for planteavlere.

« @kologer under 41 ar er relativt mere forgeeldet end konventionelle

* Nogle af sektorerne har haft lukket for tilgang af nye gkologiske producenter, der har ramt nogle af de unge
landmaend

« Overskudsgrad efter finansiering for gkologer er generelt relativt lav

» @kologiske planteproducenter har relativt hgjere geeld og lavere overskudsgrad end konventionelle

Noget at leve af. Noget at leve for.




5.5.a Bkologiske ejendomme
- Samlet | DK og @90 andel

@Jkologiske bedrifter og DLBR

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020

i i
m Miljg- og Fadevareministeriet * *
=== Landbrugsstyrelsen * *
Den Europasiske Landbrugsfond a %

for Udvikling af L

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Analyse af gkologiske ejendomme | @90
- regnskabsaret 2015

NaturErhverv har i alt 2624 ejendomme registreret som gkologiske 930 kunde Antal @kologer
- 190 findes de 1374 af disse som regnskabskunder. :fe_ Szg
- 1 @90 er der indberettet omleegnings ar pa de 768 stk. s Ep—
- 529 af disse ejendomme er markeret som gkologisk
- 12 af disse ejendomme er markeret som blandet
- 227 af disse havde ikke oplyst drifsform
@90 kunde Ja

Omlagningsar

Antal gkologer indberettet

Driftsform Ja Nej | alt
1 10 10
2 529 15 544
3 12 1 13
lkke oplyst 227 580 807
| alt 768 606 1.374

Driftsform: konv=1, gkologisk=2, blandet=3

Noget at leve af. Noget at leve for.




Analyse af gkologiske ejendomme | @90
- regnskabsaret 2015

Analyse af hvordan de 1374 gkologiske

990 kunde fa ejendomme i @90 fordeler sig pa:
Antal @90 kunder Driftsform - DLBR Virksomhederne
Kreds ! 2 AL Lalt - Indberetninger af driftsform
101 18 1 25 44
128 1 17 14 32
129 3 ¥ 73 2 * 98 * 176 Generelt
o= - = = - 52% af alle gkologiske ejendomme i
143 1 17 10 28 @90 er
155 L ! 16 e fordelt pa 5 DLBR virksomheder
164 1 21 37 59
166 2 21 2 30 55 _ _
170 o 55 87 - 62% af alle gkologiske ejendomme med
175 1 31 18 50 = T = 3y o
109 * 56 . ks * 13 drlftsform gkologisk” er fordelt pa
200 > 55 2 ok 12 w169 7 DLBR virksomheder
250 6 8 14
252 1 1 13 15 . .
580 1 20 2 - 53% af alle gkologiske ejendomme uden
305 1 1 oplyst driftsform er fordelt pa
350 3 19 22 .
500 . ” * * o 5 DLBR virksomheder
519 6 10 16
524 6 8 14
528 4 6 10
700 2 5 7

Noget at leve af. 30 6 4 o1

& 900 * 55 * 91 *_ 146

| alt 10 544 13 807 1.374




2015

Dias nr. 12

Antal gkologikunder opdelt pr. DLBR virksomhed

Antal kunder
[y
S

B Nettoomsaetning < 2 mio. kr. B Nettoomsastning > 2 mio. kr.
1. Sgijle til venstre LMO
2. Sgjle Jysk Landbrugsradgivning
3. Sgjle Landbrugsradgivning Syd
4. Sgjle Heden og Fjorden
Noget at leve af. Noget at leve for. 5. Soile Gefion




@dkologiske
ejendomme

- DLBR's
Markedsandel

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



@kologisk landbrugsproduktion 18
- gkologi radgivning

: by
(YXISEGES DLBR. ¢
oroled o ey L
* Potentialer landsforening

«  52% af alle gkologiske ejendomme i @90 er i forhold til udarbejdelse af regnskaber fordelt pa 5 DLBR
virksomheder — giver mulighed for ekspert-og specialradgivning

« SEGES @kologi, der sikrer opsamling, spredning og implementering af viden i hele veerdikeeden

* DLBR gkonomi - hgj markedsandel i forhold til gkologisk areal og gkologiske brug

« Ca. 70 fag-faglige gkologiske DLBR radgivere, svarende til ca. 40-45 arsveaerk — mulighed for viden spredning og
dedikerede radgivere skaber nye gkologer

«  @kologisk Landsforening — stort fokus pa nye specifikke udviklingsprojekter, der lgfter den gkologisk produktion

« Kritiske faktorer
« Manglende strategisk fokus pa veekstomradet gkologisk produktion i mange DLBR virksomheder
« Konventionel contra gkologisk produktion — stadig tendens til "jantelov” hos nogle DLBR radgivere
« Den tveerfaglige og helhedsorienterede gkologiske radgivning har plads til forbedring
« RAadgivning indenfor den gkologiske toplinje og forretning har plads til forbedring.
« DLBR’s gkonomiradgivning til gkologer har plads til forbedring
* Viden om gkologisk landbrugsproduktion kommer ikke hurtig nok ud producenten

Noget at leve af. Noget at leve for.




Det gkologiske areal 2015
- opdelt pa DLBR @90 kunder og ikke @90 kunder

Samlet areal for gkologikunder

140.000

120.000

100.000

80.000

60.000

40.000

20.000

@90 kunde lkke @90 kunde

@90 kunder udgjorde 1 2014 ca. 70% af det samlede gkologisk areal

Noget at leve af. Noget at leve for.
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De gkologiske ejendomme 2015
- opdelt pa DLBR @90 kunder, ikke @90 kunder og arealgrupper

Antal gkologikunder opdelt efter arealstgrrelse
200

700

600

500

400 -

300

Antal gkoligikunder

200

100 -

0 til 25 Ha. 26til50Ha. 51til75Ha. 76til 125 Ha. 126 til 175 Ha. 176 til 250 Ha. Over 250 Ha.

B P90 kunde M Ikke @90 kunde

@90 kunder i 2015 viser en markedsandel (malt pa antal producenter) pa:
- 37%  for eiendomme < 25 ha.

Noget at leve af. Nogetatlevefor. .- §7-67% for ejendomme >26 og <75 ha.
- 57-85% for ejendomme > 75 ha.




Det gkologiske areal 2015
- opdelt pa DLBR @90 kunder, ikke @90 kunder og arealgrupper

50.000
40.000
£ 30,000

20.000

60.000 -

Samlet areal for gkologikunder opdelt efter arealstgrrelse

68%

/8% 79% 88%

10.000 -

47% 59% 70%

0 til 25 Ha. 26til50Ha. 51til 75Ha. 76til 125 Ha. 126 til 175 Ha. 176 til 250 Ha. Over 250 Ha.

B @90 kunde B lkke @90 kunde

@90 kunder i 2015 viser en markedsandel (malt pa areal) pa:
- 47-70% for ejendomme <75 ha.

Noget at leve af. Noget atleve for. - 78_ggo4, for ejendomme > 75 ha. <250 ha.
- 68%  for efendomme >250 ha.

184




@kologisk landbrugsproduktion
radgivnings tilbud

DLBR

« Specielt dkologi Danmark
SEGES

« @kologi radgivningen

« Gartnerirddgivningen
 Fjerkraeradgivningen
« Svineradgivningen

@kologisk Landsforening
» Primeert projekter indenfor gkologi

Noget at leve af. Noget at leve for.




5.5.a @kologisk
landbrugsproduktion 1 danmark
— @kologiske bedrifter og DLBR

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion | Danmark

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologisk produktion | Danmark
- Analyse af gkologiske bedrifter og DLBR
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Udfordringer

« Viden om gkologiske landbrugsproduktion kommer ikke hurtigt nok ud til producenten

* | DLBR virksomhederne er 59% af de gkologiske bedrifter oprettet uden driftsform | @90 og 44% er
oprettet uden omlaegnings ar

« Udbygning af radgivningen, der bidrager til optimering af produktion, hvilket kraever anvendelse af
eksperter, specialister og tveerfaglige kompetencer

« Toplinjen skal forbedres, da driveren for vaekst er "kroner”
« DLBR og GartneriRadgivningen skal veere meget bedre til at samarbejde

» Interessenterne omkring gkologisk produktion, forarbejdning og afseetning skal veere meget bedre til
at samarbejde om optimering af veerdikeeden

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologisk produktion | Danmark
- Analyse af gkologiske bedrifter og DLBR
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Potentialer

Dedikerede radgivere skaber nye gkologer

Ca. 52% af de gkologiske bedrifter far lavet regnskab hos DLBR, hvilket abner for
forretningsudvikling ved brug af @90 produkter

5 DLBR virksomheder har 52% af alle gkologiske landbrug i @90 — mulighed for hgj specialisering
70% af det samlede gkologiske areal i Danmark er i @90 — mulighed for hgj specialisering

DLBR har hgjeste andel af gkologiske bedrifter og andel af gkologisk areal mellem 76-250 ha. i @90
De gkologiske producenter har et varieret udbud af radgivning fra DLBR, SEGES og @kologisk
Landsforening

@kologer med succes er generelt innovative og vil gerne udfordres

@kologer med succes er i stand til at taeenke bade:
Ydre omleaegning — jord og stald
Indre omlaegning — det der skal egendres i landmandens hoved

Jkologer bliver gkologer fordi de vil "det gode liv’, hvor de ikke skal forsvare at vaere landmand
Dansk @kologi er suveraen i verden pa stor scala produktion med hgj kvalitet pa dokumentation

Noget at leve af. Noget at leve for.




Paradigmeskifte pa vej i primaerlandbruget
- Evnen til at Teenke langsigtet | en kortsigtet verden

Hvad bygger det strategiske fundament pa:
-malkestalden eller markedsmulighederne?

Omverden
A
Udefra-ind tilgang
til strateqi
Indefra-ud tilgang til
strateqi
\/
Virksomhed
Praeskriptiv < » Deskriptiv
Idealer . De faktiske forhold

Dominerende
metodeform

Noget at leve af. Noget at leve for.




5.5.b Okologiske
ejendomme | @90

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



5.5.b.1 @Okologiske
ejendomme | @90
- rgd, gul og grgn
analyse

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Fordeling af gkologiske ejendomme
- @90 kunder 2015

Antal af Ejendom Type

Ejerform Grgn Gul Red Indgar ikke Hovedtotal

Pers. ejet 773 167 201 23 1.164

Andre erhverv 15 2 3 1 21

/S 22 8 13 5 48

Selskaber 2 3 2 > 12

Sma regnskaber 2 2 J £ A
836 182 226 42 1.286

Hovedtotal

Noget at leve af. Noget at leve for.




@kologi kunder 2015 - alle

- Personligt ejet og ejendomme med skatteregnskab og arsrapport
- fordelt pa ejendommens nettoomsaetning

Antal ejendomme
DLBR gennemsnit
Overskudsgrad <10%| 10til 25%| Owver 25% lalt
Gaeldspct. / Nettooms.
0 til 60%

0 - 1 mio.

@kologisk Alle
I @90 I @90

1 - 2 mio.
2 - 5 mio.
5-10 mio
10 - 20 mio.
over 20 mio.
&0 til 80%
0 - 1 mio.
1 - 2 mio.

Samlet antal eiendomme 1141

Grgn andel 67,7%
Gul andel 14,7%
Red andel 17,6%
Omseet. <2 mill. kr. 63,3%
Omseet. 2-5 mill. kr. 20,4%
Omseet. 5-10 mill. kr. 12,3%
Omseet. >10 mill. kr. 4,0%
Overskudsgrad <10% 11,4%
Overskudsgrad 10-25% 19,0%
Overskudsgrad >25% 69,6%

2 - 5 mio.

5-10 mio

10 - 20 mio.

over 20 mio.
80 til 100%

0 - 1 mio.

1 - 2 mio.
2 - 5 mio.
5-10 mio
10 - 20 mio.
over 20 mio.
Over 100%
0 - 1 mio.
1 - 2 mio.

2 - 5 mio.
5-10 mio
Noget a 10 - 20 mio.

over 20 mio.
1alt




@Jkologl kunder 2014 - alle *

- Personligt ejet og ejendomme med skatteregnskab og arsrapport
- fordelt pa ejendommens nettoomseaetning

Antal ejendomme _

DLBR gennemsnit
Overskudsgrad <10%| 10til 25%| Ower 25% I alt
Galdspct. / Nettooms.
0 til 60%

0 -1 mio.

1 -2 mio.

2 -5 mio.

5 - 10 st

10 - 20 mibo.

over 20 mid.
60 til 805

0 -1 mio.

1 -2 mio.

2 -5 mio.

5 < 10 mio

10 - 20 mibo.

over 20 mio.
80 til 100%

0 -1 mio.

1 -2 mio.

2 - 5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mibo.

over 20 mio.
Owver 100%

0 -1 mio.

1 -2 mio.

2 -5 mio.

5 - 10 mio
Noget ¢ 10 - 213 o

over 20 mio.
1alt

@kologisk Alle
i @90 i @90

Samlet antal ejendomme 1028 25.151 stk.

Grgn andel 63,3% 73%
Gul andel 15,0% 12%
Rad andel 21, 7% 15%
Omseet. <2 mill. kr. 62,3% 73%
Omseet. 2-5 mill. kr. 20,6% 14%
Omseet. 5-10 mill. kr. 13,4% 9%
Omseet. >10 mill. kr. 3,7% 4%
Overskudsgrad <10% 19,6% 17%
Overskudsgrad 10-25% 18,7% 12%
Overskudsgrad >25% 61,7% 71%




@kologi kunder 2015 - alle

- Personligt ejet og ejendomme med skatteregnskab og arsrapport

- fordelt pa ejers alder
Antal ejendomme

Nogeta

DLBR gennemsnit
Overskudsgrad <10%| 10til 25%| Over25%  alt
Galdspct. / Alder
0 til 60% 30 75 553 658

15 til 41 ar

42 til 50 ar

51 til 65 ar

b6 til 99 ar

60 til 80%

15til 41 ar

42 til 50 ar

51 til 65 ar

66 til 99 ar

80 til 100%

15 til 41 ar

42 til 50 ar

51 til 65 ar

b6 til 99 ar

Over 100%

15til 41 ar

42 til 50 ar

51 til 65 ar

66 til 99 ar

lalt

195

@kologisk Alle
| @90 I @90

Samlet antal 1141
ejendomme

15-41 ar 9,6%
42-50 ar 19,8%
51-65 ar 57,7%
66-99 ar 12,9%




@kologi kunder 2014 - alle

- Personligt ejet og ejendomme med skatteregnskab og arsrapport
- fordelt pa ejers alder

Antal ejendomme

Noget

DLBR gennemsnit

Overskudsgrad

10 til 25%

Ower 25%

I alt

Galdspct. / Alder

0 til 60%

15 til 41 ar

42 til 50 ar

51 til 65 ar

66 til 99 ar

60 til B0

15 til 41 ar

42 til 50 ar

51 til 65 ar

66 til 99 ar

80 til 100%

15 til 41 ar

42 til 50 ar

51 til 65 ar

66 til 99 ar

Owver 100%

15 til 41 ar

42 til 50 ar

51 til 65 ar

66 til 99 ar

1ak

459

@kologisk Alle
| @90 | @90

imlet antal
andomme

-41 ar
-50 ar
-65 ar
-99 ar

1028

9,3%
20,8%
59,3%
10,6%

25.151

stk.
10%
20%
43%

27%




@kologi kunder 2015 - planter

- Personligt ejet og ejendomme med skatteregnskab og arsrapport
- fordelt pa eiendommens nettnomsartning

Antal ejendomme

DLBR gennemsnit
Overskudsgrad <10%| 10 til 25%| Over 25% 1 alt

Spldspct. / Nettooms. | @kologisk Alle
0 - 1 mio. | | @90 | @90
T Samlet antal 717
5 - 10 mio ejendomme
10 - 20 mio.
over 20 mio. Grﬂn andel 78,4%

60 til 80%

. Gul andel 13,1%

L2 mio. Red andel 8,5%

2 - 5 mio.

I Omseaet. <2 mill. kr. 86,2%

10 - 20 mio.

over 20 mio. Omseet. 2-5 mill. kr. 9,30/0
Omseet. 5-10 mill. kr. 3,6%
Omseet. >10 mill. kr. 0,8%
Overskudsgrad <10% 5,4%
Overskudsgrad 10-25% 11,3%

Overskudsgrad >25% 83,3%

80 til 100%
0 - 1 mio.
1- 2 mio.
2 - 5 mio.
5-10 mio
10 - 20 mio.
over 20 mio.
Over 100%
0 - 1 mio.
1-2 mio.
2 - 5 mio.
5-10 mio
Noget at le 10 - 20 mio.
over 20 mio.
| alt




@kologi kunder 2014 - planter

- Personligt ejet og ejendomme med skatteregnskab og arsrapport
- fordelt pa ejendommens nettoomsaetning

Noget at |

Antal ejendomme

DLBR gennemsnit

Owverskudsgrad

< 10%

10 til 25%

Owver 25%

1 alt

Galdspct. [ Nettooms.

0 til 60%

0 -1 mio.

1-2 mio.

2 -5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

ower 20 mio.

60 til B0

0= 1 mio.

1 -2 mio.

2 -5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

over 20 mikd.

B0 til 100%

0 -1 mio.

1-2 mio.

2 -5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

ower 20 mio.

Ower 100%

0= 1 mio.

1-2 mio.

2 -5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

over 20 mikd.

1ak

@kologisk Alle
i @90 i @90

Samlet antal
ejendomme

Grgn andel

Gul andel

Rad andel

Omseet. < 2 mill. kr,
Omseaet. 2-5 mill. kr.
Omseet. 5-10 mill. kr.
Omseet. >10 mill. kr.
Overskudsgrad <10%
Overskudsgrad 10-25%
Overskudsgrad >25%

634 17.298

stk.
77,6% 84%
12,3% 10%
10,1% 6%
86,5% 87%
9,6% 9%
3,3% 3%
0,6% 1%
8,5% 7%
11,1% 9%
80,4% 84%




@kologi kunder 2015 - meelkeproduktion

- Personligt ejet og ejendomme med skatteregnskab og arsrapport
- fordelt pa ejendommens nettoomseetning

Antal ejendomme

DLBR gennemsnit .
Overskudsgrad <10%| 10til 25%| Over 25% lalt @Dkologisk Alle
Galdspct. / Nettooms. | I @90 i @90
0 til 60% _ ]
0- 1 mio. Samlet antal ejendomme 319
1 -2 mio.
— Grgn andel 48,9%
Gul andel 16,9%
Rad andel 34,2%
Omseet. <2 mill. kr. 16,6%
Omseaet. 2-5 mill. kr. 44,8%
Omseet. 5-10 mill. kr. 30,4%
Omseaet. >10 mill. kr. 8,2%
Overskudsgrad <10% 22,6%
Overskudsgrad 10-25% 33,2%
Overskudsgrad >25% 44,2%

2 - 5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

over 20 mio.
60 til 80%

0 - 1 mio.

1 -2 mio.

2 - 5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

over 20 mio.
80 til 100%

0 - 1 mio.

1- 2 mio.

2 - 5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

over 20 mio.
Over 100%

0 - 1 mio.

1 -2 mio.

2 - 5 mio.

5- 10 mio
Noget ¢ 10 - 20 mio.

over 20 mio.
1 alt




@kologi kunder 2014 - meelkeproduktion

- Personligt ejet og ejendomme med skatteregnskab og arsrapport
- fordelt pa ejendommens nettoomsaetning

Noget

Antal ejendomme _

DLBR gennemsnit

Owverskudsgrad

< 10%

10 til 25%

Ower 25%

Galdspct. [ Nettooms.

0 til 60%

0= 1 mio.

1-2mia.

2 - 5 mio.

5 = 10 mio

10 = 20 mio.

over 20 mio.

60 til B0

0 -1 mio.

1-2 mio.

2 - 5 mio.

5 = 10 mie

10 - 20 mio.

over 20 mic.

80 til 100%

0 -1 mio.

1-2mio.

2 - 5mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

over 20 mio.

Owver 100%

0 -1 mio.

1 -2 mio.

2 = 5 mio.

5 - 10 mio

10 - 20 mio.

over 20 mio.

Samlet antal
ejendomme

Grgn andel

Gul andel

Red andel

Omseet. < 2 mill. kr,
Omseet. 2-5 mill. kr.
Omseet. 5-10 mill. kr.
Omseaet. >10 mill. kr.
Overskudsgrad <10%

Overskudsgrad 10-
25%

Overskudsgrad >25%

298

39,3%
18,8%
41,9%
16,4%
42,3%
32,9%

8,4%
39,9%
32,2%

27,9%

@kologisk Alle
1 @90 | @90

2.966
stk.

37%
17%
46%
29%
36%
28%
7%
47%
25%

27%




5.5.b.1 @kologiske
ejendomme | @90
— ragd, gul, grgn
analyse

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020

B -
e 1Y
Lan

0 or Udvikling af

Noget at leve af. Noget at leve for. ddistrikterne



Rad, gul og grgn analyse af @kologiske bedrifter i Danmark 2015
- Udbredelse af gkologi | Danmark

Udfordringer Potentialer

» @kologi generelt

_ _ » Hgj andel af grgnne bedrifter

. .andel med nettoomszetning under * Hgj andel med nettoomsaetning mellem 2-10 mill. kr.
2 mill. Kr. * Hgj andel med overskudsgrad efter finansiering >25%

* Relativ hgj andel af rade kunder (2014) * Hgj andel af ejere fra 51-65 ar

« Lav andel af ejere > 66 ar

* @kologi generelt

* @kologi planteproduktion » @kologi planteproduktion

 Relativ hﬂ] andel af rgde kunder (2014) ° HQJ andel af grenne bedrifter
« Hgj andel med nettoomsaetning under » Hgj andel med overskudsgrad efter finansiering > 25%
2mil. kr.

* @kologisk meelkeproduktion
* Hgj gren andel
*  @kologisk meelkeproduktion « Relativ lav andel med nettoomsaetning under 2 mill. kr.
* Hgj rad andel * Hgj andel med nettoomsaetning 2-5 mill. kr.
* Relativ hgj andel med nettoomsaetning over 2 mill. kr.
* Hgj andel med overskudsgrad efter finansiering >25%

Noget at leve af. Noget at leve for.




5.5.b.1l @kologiske ejendomme | @90
- Kunde analyse

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne



Dias nr. 1

2015

Antal gkologikunder

1.400
1.300

1.200

1.100

1.000

900
800

700
600

Antal kunder

500

400
300

200
100

0

2014

2015

W Sma regnskaber

24

42

B 5elskaber

30

42

mis

B3

65

B Andre erhvery

11

21

Bl Pers. ejet

1.050

1.166

Noget at leve af. Noget at leve for.




2015

Diasnr. 1A
Antal gkologikunder
900
800
700 -
v Bb00 -
‘E 500 -
= 400 -
g 300 -
200 -
100 -
[] o
2014 2015 2014 2015
Nettoomsastning < 2 mio. kr. Mettoomsastning = 2 mio. kr.
M 5ma regnskaber 24 42
M Selskaber 14 19 16 23
mIy/s 19 26 46 39
M Andre erhvery 8 17 3 4
M Pers. ejet bb0 748 390 418

Noget at leve af. Noget at leve for.

205




Noget at leve ¢

Dias nr. 2

2015

Antal kunder

1.300
1.200
1.100
1.000

800
700

500

300

200
100

Fordeling af gkologikunder

2014

2015
M Planteavl < 75 ha. M Planteavl = 75 ha. I Keper M Sper og evt. slagtesvin

M Slagtesvin




2015

Dias nr. 2A

Procentfordeling af kunder

100% -
90%
80%
70%
60%
50%
A0%
30%
20%
10%

0% -

2015
Konventionel

2014 2015 2014

Pkologi

M Planteavl < 75 ha. @ Planteavl =75 ha. = Kger M Sperog evt. slagtesvin  m Slagtesvin

Noget at leve af. Noget at leve tor.




2015

Dias nr. 2B
Antal gkologikunder med nettoomsaetning over 2 mio. kr
300
250
. 200
o
E
= 150
™
t
< 100
50
] . N .
2tils Stil 10 | 10til 20 | Owver 20 2tils Stil 10 | 10til 20 | Over 20 2tils Stil 10 | 10l 20 | Owver 20
mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr. | mio. kr.
| alt Plante Kger
H2014 237 164 45 2| 712 A o 1 138 118 32 3
m2015 263 161 49 11 rr 29 8 2 158 114 30

Noget at leve af. INUBTLALITVE 1UI.




Dias nr. 3

2015

Antal gkologikunder med ren planteavl

800

700

8

=
=

Antal kunder

200

100

M 001 til 025 Ha.
W 126 til 175 Ha.

2014 2015

B 026 til 050 Ha. M 051 til 075 Ha.
M 176 til 250 Ha. i Over 250 Ha.

W 076 til 125 Ha.

Noget at leve af. Noget at leve for.




2015

Diasnr.  3A
Antal gkologikunder med ren planteavl
800
700
600 -
=
L 500 -
E
3 400 -
T 300 -
< 200 -
1[}[] - N 00
0 — E—
2014 2015 2014 2015
Nettoomsaetning < 2 mio. kr. Nettoomsaetning > 2 mio. kr.
W Over 250 Ha. 7 11 18 29
M 176 til 250 Ha. g 9 15 5}
W 126 til 175 Ha. 23 23 i 18
W 076 til 125 Ha. 73 79 20 17
M 051 til 075 Ha. 60 64 11 9
W 026 til 050 Ha. 145 170 15 18
W 001 til 025 Ha. 305 376 17 25

Noget at leve af. Noget at leve for.




2015

Dias nr. 4

Antal gkologikunder med kger

2

g

2

ra
S

Antal kunder
=
o]

150
100
50
0 i ]
2014 2015
W 001 til 025 keer W 026 til 075 kper W 076 til 125 keer W 126 til 150 keer
B 151 til 200 keer m 201 til 300 keer I Over 300 kger

Noget at leve af. Noget at leve for.




2015

Dias nr. 4A
Antal gkologikunder med kger

350

300

250

200

150

100

50 -
o | . —
2014 20135 2014 2015
< 2 mio. = 2 mia.

W Over 300 kpar 1 24 28
W 201 til 300 keer 1 41 43
W 151 til 200 keer 2 B3 (]
W 126 til 150 keger B0 a9
W 076 til 125 koer 1 1 76 a3
W 026 til 075 kger 22 24 23 20
W O01 til 025 kger 28 30 2 (5]

Noget at leve af. Noget at leve for.




2015

Dias nr. 5

Antal gkologikunder med sder og evt. slagtesvin

45

35

30
25

20

Antal kunder

15

10

2014 2015
W1 til 100 sger MW 101 til 250 sger 1 251 til 400 sper W 401 til 600 sger m 601 til 1000 sger

Noget at leve af. Noget at leve tor.




Dias nr. 54

2015

30

Antal gkologikunder med s@ger og evt. slagtesvin

[
Ln

I
o

Antal kunder
= =
(=] Ln

L
1

2014 2015 2014 2015

Nettoomsastning < 2 mio. kr. Nettoomsaetning > 2 mio. kr.

W 1 til 100 sper W 101 til 250 s@er I 251 til 400 sper W A01 til 600 sper M 601 til 1000 sper

Noget at leve af. Noget at leve for.




Dias nr. 6

2015

35

Antal gkologikunder med slagtesvin

(5]
=]

[
[#5]

Pt
(=]

Antal kunder
[y
L

[
o

2014

M 1 til 1.000 svin
M 4.001 til 65.000 svin

H 1.001 til 2.000 svin
M 6.001 til 10.000 svin

2015

M 2.001 til 4.000 svin
B Over 10.000 svin

Noget at leve af. Noget at leve tor.




Dias nr. 64

2015

[
(W]

Antal gkologikunder med slagtesvin

[
o

[
=

[y
Pl

[
o

Antal kunder

2014 2015 2014 2015
Nettoomaastning < 2 mio. kr. Nettoomsastning > 2 mio. kr.

M 1 til 1.000 svin W 1.001 til 2.000 svin M 2.001 til 4.000 svin
M 4.001 til 6.000 svin M 6.001 til 10.000 svin M Over 10.000 svin

Nogetatleveaf. Megotucicvc o,




Dias nr. 7

2015

Antal gkologikunder pr. kundesegment for personlig ejede

800

700

Antal kunder

 — .
71
500 -
am - -
zm 7 83
1GD - -
D -

2014 2015 2014 | 2015

Nettoomsaetning < 2 mio. kr. Nettoomsaetning > 2 mio. kr.

B Gronne kunder Gule kunder B Rede kunder

Noget at leve af. Noget at leve for.




Noget at leve af. |

Dias nr.

8

2015

Procent kunder

100%

30%
20%
10%

Sammenligning kundesegment for personlig ejede

-

12,2% 11,8%

14,6%

2014 2015 2014 2015

Dkologi Konventionel
B Grgnne kunder Gule kunder B Rede kunder




2015

Dias nr. g

Aldersfordeling gkologikunder

= £ 288 ¢ 8

Antal kunder

W 15til41ar W 42 til 50 ar m51til 65 ar

Mettoomsaetning < 2 mio. kr. MNettoomsaetning > 2 mio. kr.

W66 til 99 ar

Noget at leve af. Noget at 1eve tor.




2015

Dias nr. 9A
Aldersfordeling af alle gkologikunder
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o~ ~ M o < =t [Ty N o w r~ r~ O
B Nettoomsastning < 2 mio. kr. B Nettoomsaetning > 2 mio. kr.

Noget at leve af. Noget at leve tor.
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Diasnr. 9B
Aldersfordeling af gkologikunder med ren planteavl
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s
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M Nettoomsaetning < 2 mio. kr. M Nettoomsatning > 2 mio. kr.

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Dias nr. SC 2015

Aldersfordeling af gkoligikunder med kger
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a0
70
«» 60
-
g 50
=
® 40
& 30
20
. =] B
D :- T . T r T T r T T r T - T —_|
L= (o = o | = L | = L | | 5
om “m 0 ] m 0 -0 “® «0 ] m «0
¥ = = g < 2 A 8 3 = ~ )
= = = = = = = = = = = =
— W0 —~ 0 — o — w0 — 0 — o
~ ~ ™ ™ - = ) b o O ~ ~
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Noget at leve af. Noget at leve for.




Noget at leve af.

Dias nr.

10

2015

100%

40%

Procent kunder

30%
20%
10%

0%

Sammenligning aldersfordeling

2014 2015 2014

Dkologi
W15 til 41 ar W42 til 50 ar W 51 til 65 ar

2015
Konventionel

M 66 til 99 ar




Dias nr. 104

2015

Sammenligning aldersfordeling

100,0%

70,0%

60,0%

50,0%
40,0%

30,0%
20,0% -

10,0%

0,0% -

Pkologi

W 21til 25 ar
1 56 til 60 ar

W15 til 20 ar
W51 til 55 ar

Nettoomsatning < 2 mio. kr.

Dkologi

Konventionel Konventionel

Nettoomsatning > 2 mio. kr.

W 46 til 50 ar
Over 80 ar

W 41 il 45 ar
76 til 80 ar

M 36 til 40 ar
W71t 75 ar

W31til35ar
M 66 til 70 ar

W26 til 30 ar
W61 til 65 ar

Noget at leve af. Noget at leve for.




Tabel 10B
Type -
Antal kunder
Alders gruppe v Pkologi
15 til 20 ar
21til 25 ar 5
26 til 30 ar 23
31til35ar 29
36 til 40 ar 52
41til 45 ar 87
46 til 50 ar 167
51 til 55 ar 258
56 til 60 ar 298
61 til 65 ar 167
66 til 70 ar sS4
71til 75 ar 38
76 til 80 ar 19
Over 80 ar 8
Hovedtotal 1.245

Noget at leve af. Noget at leve for.

2015

Konventionel
10

118
405
909
1.640
2.359
3.623
4.526
5.130
3.677
3.320
2.551
1.400
1.028
30.696

Procent kunder
Pkologi
0,00%
0,40%
1,85%
2,33%
4,18%
6,99%
13,41%
20,72%
23,94%
13,41%
7,55%
3,05%
1,53%
0,64%
100,00%

Konventionel
0,03%
0,38%
1,32%
2,96%
5,34%
7,69%

11,80%
14,74%
16,71%
11,98%
10,82%
8,31%
4,56%
3,35%
100,00%




@kologikunder
2015
Gennemsnitsalder
70
60
20 A
8 40 -
i
g 39 -
iG] 30
20 A
10 A
U -
Planteproducenter Mealkeproducenter Svineproducenter
B Dkologi B Konventionel

Noget at leve af. Noget at leve for.
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2015

Dias nr. 11
Procentfordeling af aldersgrupper pa kundesegment
for personlig ejede
100 m—
90% - 8,2%
80% A 13,7% 13,0%
E 0% - 16,8% 15,3%
c 60% A
E 19,4%
= 50% | 24,8%
@
A0%
S
& 30%
20%
10%
0%
Pkologi Konventionel @kologi Konventionel| @Pkologi Konventionel,  @kologi Konventionel
15 til 41 ar 42 til 50 ar 51 til 65 ar 66 til 99 ar
M Gregnne kunder Gule kunder B Rede kunder

Nogetatleveaf. Negocucicvc o,




2015

Dias nr. 16
Gns. gaeldsprocent og overskudsgrad for personlig ejede
med planteproduktion
70%
60% "l\
50% /
£ 40%
g
& 30% -
20% -
10% -
0%
001 til | 026 til | 051 til | 076 til | 126 til | 176 til | Over | 001 til | 026 til | 051 til | 076 til | 126 til | 176 til | Over
025 Ha.|050 Ha.|075 Ha.|125 Ha.|175 Ha.|250 Ha.|250 Ha. 025 Ha. 050 Ha.|075 Ha.|125 Ha.|175 Ha. 250 Ha. 250 Ha.
Bkologi Konventionel
I 2015 - Gns. geldsprocent ===2015 - Gns. overskudsgrad

Noget at leve af. Noget at leve for.




Graf 16 2015

Kolonnenavne

2015

Gruppe Gns. geldsprocent Gns. overskudsgrad Antal ejendomme
@kologi

001 til 025 Ha. 47% 62% 299
026 til 050 Ha. 45% 44% 157
051 til 075 Ha. 45% 39% 65
076 til 125 Ha. 46% 43% 79
126 til 175 Ha. 51% 37% 27
176 til 250 Ha. 62% 37% 13
Over 250 Ha. 65% 18% 23
Konventionel

001 til 025 Ha. 36% 61% 5.450
026 til 050 Ha. 32% 56% 4.220
051 til 075 Ha. 36% 49% 2.144
076 til 125 Ha. 41% 40% 1.808
126 til 175 Ha. 45% 33% 628
176 til 250 Ha. 49% 27% 409
Over 250 Ha. 57% 21% 355
Hovedtotal 41% 46% 15.677

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Graf 20 2015

Kolonnenavne

2015

Gruppe Gns. geeldspct. Gns. overskudsgrad Antal ejendomme
@kologi

1 til 25 kger 47% 28% 33
26 til 75 kper 50% 36% 37
76 til 125 kger 61% 24% 73
126 til 150 kper 73% 19% 49
151 til 200 kger 75% 22% 56
201 til 300 kger 79% 15% 35
Over 300 kper 88% 8% 20
Konventionel

1 til 25 kger 41% 37% 445
26 til 75 kger 42% 22% 444
76 til 125 kgper 63% 13% 391
126 til 150 kgper 76% 8% 290
151 til 200 kger 82% 4% 339
201 til 300 kger 90% 3% 313
Over 300 kger 95% 0% 187
Hovedtotal 76% 9% 2.712

Noget at leve af. Noget at leve for.
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2015

Dias nr. 18

Procentfordeling af planteaviskunder

80%

0%

50% A

Procent

20% A

10%

Grenne kunder Gule kunder Rede kunder

M Qkologi - 2014 B Okologi - 2015 M Konventionel - 2014 MW Konventionel - 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.




2015

Dias nr. 20

Gns. geldsprocent og overskudsgrad for personlig ejede
med produktion af malkekger

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40% -
30% - = Y

505 lH I =

10% -

N ViR
- :

-10%

1til 25 26 til 75| 76 til | 126 til | 151 il | 201 til | Over |1 til 25 (26 til 75| 76 til | 126 til | 151 til | 201 til | Over
kper koer 125 150 200 300 300 koer | koer 125 150 200 300 300

kaer koer keer | keer | koer koer | kper | koer koer kper
@kologi Konventionel
B 2015 - Gns. galdspct. ==f==2015 - Gns. overskudsgrad

Noget at leve af. Noget at leve for.




2015

Dias nr. 22

Gns. geldsprocent (sgjler) og overskudsgrad for personlig ejede med

produktion af malkekger
70%

Procent

30% A

20% 4

10%

0%

Gregnne kunder Gule kunder Rede kunder

B @kologi - 2014 B @kologi - 2015 m Konventionel - 2014 M Konventionel - 2015

Noget at leve af. Noget at leve for.
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Konventionelle bedrifter @kologiske bedrifter

Uden
gardbutk
15 pet

lden
gardbutik
94 pct

gardbutik gardbutik
b pet. 29 pet

Kilde: Danmarks Statistik Jordbmget 1 Danmark 2014 s 38° .

Figur 8.1  _Antal bedrifter med o uden gardbutik, 2012

Noget at leve af. Noget at leve for.




50

Afkastningsgrad 238
- Gennemsnit for henholdsvis alle gkologiske bedrifter og alle konventionelle
bedrifter
40
30
20

e Al l©
— (FKO

-10

-20

Definition: Data stammer fra @90 2014 regnskaber

Afkastningsgrad = (Resultat fgr renter + anden indtjening ~ Validering - 10 bedrifter er fiernet ved konventionel

Noget at leve af. Nogetat leve for. " et siatte + netto forpagtninger) / aktiver i alt 0g 5 ved gkologisk




@kologiske
ejendomme | @90
- Analyse af DLBR

vaerdiydelser

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020
g
Den Europzasiske Land.bru.gsfcnd a %

for Udvikling af L

Miljg- og Fedevareministeriet
== Landbrugsstyrelsen

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne
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Diasnr. 35
Procent kunder med arsrapport for personlig ejede
100%
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T0%
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2
+~ 50%
c
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=
30%
20%
0%
2014 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
@kologi Konventionel @kologi Konventionel
MNettoomsatning < 2 mio. kr. MNettoomsaetning > 2 mio. kr.

Nogetatleveaf...cgccucicrc iun.




2015

Dias nr. 36
Procent kunder med arsrapport for personlig ejede
100%
90%
80%
T0% A
60% -
@ 50%
o
2 40%
£ 30% -
g _
o 20% 38% 379
B 10% -
0% -
w ?E ‘T E W Er ‘w E ‘W E W E
s S s § - 5 - § - S - |5
= A i =t e et = - S +— ] =
=) c s c =) c a c e c = c
2 2 2 2 2 2
2 2 2 2 2 2
Granne kunder Gule kunder R@de kunder Grgnne kunder Gule kunder Rade kunder
Mettoomsatning < 2 mio. kr. Nettoomsastning > 2 mio. kr.

Noget at leve af. Noget at leve tor.




Noget at leve af.

Dias nr.

38

2015

Procent kunder
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[
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10%

0%

Procent kunder med budget for personlig ejede

2014 | 2015 2014 2015 2014 2015 2014 2015
@Bkologi Konventionel @Bkologi Konventionel

Nettoomsaetning < 2 mio. kr. Nettoomsaetning > 2 mio. kr.




5.5.b.11. Dkologiske
ejendomme | @90
— kundeanalyse

Potentialer og udfordringer for udbredelse af
gkologisk landbrugsproduktion i Danmark

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020

B -
e Dk
Lan

0 or Udvikling af

Noget at leve af. Noget at leve for. ddistrikterne



@kologisk produktion i Danmark - generelt
- Analyse af DLBR @ 90 kundeportefaljen
Udbredelse af gkologi | Danmark

Udfordringer

Den relative andel af rade gkologiske kunder er
hgjere end for konventionel

Aldersgruppen 42-50 ar er dog lavere

Den relative andel af rgde gkologiske kunder er
1 2015 2.9% hgjere end tilsvarende tal for
konventionelle brug

Noget at leve af. Noget at leve for.

Potentialer

Den gennemsnitlige afkastningsgrad for
gkologiske brug er hgjere end for
konventionelle — malt pa 2014 tal

156 nye gkologiske kunder i @90 2015, heraf
29 med nettoomsaetning >2 mill kr.

Den relative fremgang for ejendomme med
nettoomsaetning > 2 mill. kr. er ved
nettoomsaetning 2-5 mill kr.

Antallet af granne ejendomme er gget fra 2014-
2015 bade > og < 2 mill. kr.

Andelen af rgde kunder er faldet 4,1% fra 2014-
2015

@kologiske bedrifter har hgjere andel med
arsrapport end konventionel for bade over og
under nettoomseetning 2 mill. kr. og for bade
rgde, gule og grgnne kunder.

@kologiske bedrifter har hgjere andel med
budget end konventionel for bade over og
under nettoomsaetning 2 mill. kr.




@kologisk produktion i Danmark - generelt
- Analyse af DLBR @ 90 kundeportefaljen
Udbredelse af gkologi | Danmark

Udfordringer
Plantebrug

« 106 nye gkologiske plantebrug <75
ha.

e Heraf 79 stk. under 25 ha.

« Den gennemsnitlige geeldsprocent er
generelt hgjere for gkologiske
plantebrug end konventionelle

« Den gennemsnitlige overskudsgrad
efter finansiering er lavere for
okologiske ejendomme mellem 25-
125 ha. og over 250 ha. end
tilsvarende konventionelle

* Der er relativt flere rgde og relativt
feerre granne gkologiske ejendomme
end for konventionelle

Noget at leve af. Noget at leve for.

Potentialer

Plantebrug

« 21 nye plantebrug >75 ha.
* Heraf 11 stk. over 250 ha.

« Den gennemsnitlige overskudsgrad efter finansiering er hgjere for
gkologiske ejendomme mellem 175-250 ha.

Kvaegbrug

« 20 nye kveegbedrifter
« Heraf 5 stk. over 300 kger

* Andelen af maelkeproducenter ud af alle gkologiske landbrug, udger 16%
mere end tilsvarende tal for konventionel maelkeproduktion

« Den gennemsnitlige geeldsprocent for gkologiske brug over 75 kger er
lavere end for konventionelle

« Den gennemsnitlige overskudsgrad efter finansiering er generelt hgjere
end for konventionelle bedrifter

« Andelen af grgnne gkologiske bedrifter er hgjere end konventionelle

* Andel af rade gkologiske bedrifter er lavere end konventionelle

Svinebrug

* 10 nye svinebedrifter
* Heraf 2 stk med 250-400 sger




6. Foraedlingsbranchen

Fokus pa gkologiske landbrugs produkter

Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne:
Danmark og Europa investerer i landdistrikterne

LDP 2020

i i
m Miljg- og Fadevareministeriet * *
=== Landbrugsstyrelsen * *
Den Europasiske Landbrugsfond a %

for Udvikling af L

Noget at leve af. Noget at leve for.

Se EU-Kommissionen, Den Europaiske Landbrugsfond for Udvikling af Landdistrikterne
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Foreedlingsbranchen
- fokus pa gkologiske landbrugsprodukter

| This?Mejeri | HANEGAL
« Potentialer

- Etteet samarbejde mellem den gkologiske producent, foraedler og forbruger, er afggrende for at
udvikle nye ravarer og produkter, der er attraktive i nuveerende og nye markeder og til den rigtige
pris (set med producentens perspektiv).

* En steerk foraedlingsbranche, der er forankret i Danmark, eller min. hvor forarbejdningen sker i
Danmark med primaert danske hgjkvalitetsravarer er afggrende for at udvikle den danske ravare
produktion.

« En foreedling i Danmark, vil sikre at sa hgj en andel af foreedlingsgevinsten bliver i Danmark og
dermed kan vaere med til fortsat at udvikle dansk landbrug

« Kritiske faktorer

* Mister Danmark forarbejdningsvirksomhederne, mister vi ogsa det danske ejerskab til at foraedle
danske ravarer.

- Danske hgijkvalitets ravarer der eksporteres som ravarer, er ofte underlagt en europeeisk
markedspris, hvor de danske salgsparametre ikke nzdvendlgws nar frem i vaerdikaeden, og
producenten dermed ikke opnar den “rigtige” pris for ravaren.

« Tendensen er at flere af foraedlingsvirksomhederne flytter ud/overtages af store internationale
aktarer.

* Valget af aftager/foraedler for landmanden kan veere afggrende for indtjening og graden af risiko

Noget at leve af. Noget at leve for.




Forarbejdnings og foraedlingsleddet
@Dkologiske feerdigvarer har et stort markedspotentiale, men vigtigt for veerditilveeksten sker rent fysisk:
 DLG Lammefjord er veek

 Mel
« Her foregar veerdiskabelsen i Danmark
« Landmeaend f.eks. Falslev Gard
* Nationalt f.eks. Kornkammeret

» Franske Floreitte er forarbejder af varer "ready to eat” med fokus pa fadevaresikkerhed.
* Dole i Sverige er forarbejder i "ready to eat”
* Thise’s teette samarbejde med COOP
* Naturmeelk, der sgger flere afsaetningskanaler
Vigtige perspektiver:
« Danske kvalitetsprodukter har stor risiko for at "forsvinde” iseer hvis det er ravarer der seelges til de store
internationale forarbejdnings-og foreedlingsvirksomheder.
« En dansk setup med steerke forarbejdnings-og foraedlingsvirksomheder er med til at positionere og udvikle den

danske produktion af kvalititsprodukter

* @kologiske foreedlingsvirksomheder i Danmark
- Kan abne nye markeder med nye hgjkvalitets produkter

 Kan sikre konkurrence mellem bulk varer/ravarer og foraedlede proukter — malet er en hgjere pris til producenten
« Mister Danmark forarbejdningsvirksomhederne mister vi ogsa det danske ejerskab til at forsedle pa danske rz‘-iarer

Noget at leve af. Noget at leve for.



